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摘要
2023年1季度，中国经济出现消费复苏迹象，拉动国内生产总值（GDP）从2022年4季度的2.9%回升至
4.5%。在此期间，零售也迎来了强劲增长。

然而，主要受食品价格调控影响，2023年3月通货膨胀率从2023年1月的2.1%降至0.7%。

随着经济活动的重启，消费品零售业在多种因素的助力下再次展现活力，包括出行增加、消费水平提高、
春节期间消费拉动以及其他积极因素。行业市场参与者正不断提升运营的自动化和数字化水平，并推出以
消费者为中心的产品，以满足不断变化的需求。

尽管由于投资者仍对行业复苏持谨慎态度，且仍在尝试对重启后的市场进行评估，因而各子行业的交易和
投资活动在2023年同比均有所放缓，但积极应用新技术的企业依然受到投资者的青睐。

展望未来，在政府用于帮助企业降低融资成本的优惠政策和措施的支持下，预计消费品零售业将延续复苏。

奢侈品与时尚 服装与鞋类 健康与美妆 食品与饮料 餐饮

本报告涉及的子行业
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宏观经济形势
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投资和消费复苏使中国GDP在2023年1季
度实现强劲增长

2023年1季度，经济复苏不均使得通货膨胀较
为温和，表明消费需求疲软。4

2023年3月，食品价格下跌1.4%，成为通货膨
胀率波动的主要因素。尽管与去年相比，房地
产销售有所改善，但租金仍呈现下行趋势，使
通货膨胀处于较低水平。5

低通货膨胀可能会使企业和消费者因未来价格
下跌预期而推迟支出，这将进一步使经济问题
出现恶化。6

2023年3月，为支持出口和房地产行业，中国
央行降低了商业银行的“存款准备金率”，以
刺激贷款需求。7

与2022年4季度相比，中国2023年1季度的
GDP稳步增长，这主要得益于服务业消费的强
劲复苏。1

此外，基础设施、制造业和房地产业投资在经
济活动重启后得到了显著改善。2

展望未来，预计政府将通过调整投资刺激政策
和企业支持政策等更多手段推动经济振兴。3

通货膨胀

国内生产总值（GDP）

2021年第1季度至2023年第1季度中国GDP增速（%）

2022年3月至2023年3月中国通胀走势（%）

资料来源：国家统计局

资料来源：国家统计局
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经济活动重启后，中国的饮料、烟草、服
装、珠宝和家具等商品零售额增长迅猛，
2023年1-2月同比增长5.0%至6.0%。此外，
2023年3月新房销售强劲复苏，当月前26
天同比增长38.0%。8、9

2023年1季度，随着服务消费热点的兴起，
餐饮、娱乐和旅游行业个人消费激增。10

此外，由于新冠肺炎疫情封控措施的放松
以及随之而来的出行量增加，燃油支出也
水涨船高。8

零售额

随着消费和生产逐渐恢复正常，消费者信
心指数继续攀升，至2023年3月达到94.9，
呈现复苏迹象。14

这波增长主要源于经济复苏及经济活动重
启后青年人就业率上升。14

消费者信心指数

人均可支配收入

2021年3月至2023年3月人均可支配收入（美元）a

2022年3月至2023年3月消费者信心指数

2022年4月至2023年3月零售额同比增长（%）

资料来源：国家统计局

资料来源：国家统计局

资料来源：《Trading Economics》
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2013年1季度人均可支配收入同比增长5.1%，
表明随着国内消费的提振，经济正走向复苏。
11

上海、北京和浙江的居民人均可支配收入位列
前茅，江苏、天津、广东、福建和山东的居民
人均可支配收入则高于全国平均水平。12

上述地区人均可支配收入的增长主要源于疫情
期间储蓄的增加。132021年
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注：a. 基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算
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资料来源：国家统计局

2023年1季度消费细分市场出现强劲增长，
主要得益于经济活动重启和春节节庆

注：a. 基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算

由于边境的重新开放、春节假期消费提振以及强制检疫措施的终止，中国2023年1季度零售额显著回升。15

自2023年初以来，整体消费出现了明显回暖，主要表现为商品销售额持续增长，线上和线下消费提速。16

在不久的将来，拉动内需和聚焦经济扩张将成为经济增长的关键驱动因素。17

奢侈品与时尚

2022年1、2月至2023
年3月金银珠宝零售额
（十亿美元，%）a

资料来源：国家统计局

2022年1、2月至
2023年3月服装、鞋
帽和针织品零售额
（十亿美元，%）a

服装与鞋类

9.3
3.0 2.3 3.2 3.7 3.6 3.9 3.9 3.6 3.7 3.6

10.0
4.2

19.5

-17.9 -26.7 -15.5
8.1

22.1
7.2 1.9 -2.7 -7.0 -18.4

5.9
37.4

Gold and silver jewelry (US$ billion) y-o-y %

34.7
14.0 11.5 14.0 17.5 14.1 14.0 15.6 16.8 18.6 19.3

37.2
17.0

4.8
-12.7 -22.8 -16.2

1.2 0.8 5.1 -0.5 -7.5 -15.6 -12.5
5.4 17.7

Clothing, shoes and hats, knitted textiles (US$ billion) y-o-y %

金银珠宝（百万美元） 同比

服装、鞋帽和针织品（百万美元） 同比
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健康与个人护理

食品与饮料

2022年1、2月至2023
年3月化妆品零售额
（十亿美元，%）a

资料来源：国家统计局

2022年1、2月至
2023年3月粮食、食
用油、食品零售额
（十亿美元，%）a

餐饮

2022年1、2月至2023
年3月餐饮业零售额
（十亿美元，%）a

资料来源：国家统计局

2022年1、2月至
2023年3月饮料零售
额（十亿美元，%）a

资料来源：国家统计局

资料来源：国家统计局
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Cosmetics (US$ billion) y-o-y %化妆品（百万美元） 同比
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饮料（百万美元） 同比

餐饮业（百万美元） 同比

注：a. 基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算
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近期动态对行
业的影响
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非常积极 积极 中性 消极 非常消极

经济活动重启后的消费复苏推动了消费品
零售业增长

注：（a）毕马威分析报告

经济活动重启对子行业的影响 影响（a）

• 中国的健康与美妆市场预计将出现反弹。这主要归功于实体店重新开门迎客和出行限制放松，
使网上零售的配送效率得到提升。 21

• 许多国际美妆巨头也计划增加在中国的投资。欧莱雅（L'Oréal）和科蒂（Coty）将于2023年
在中国推出美妆新产品/品牌。21

• 餐饮业消费需求旺盛，面临严重的人员短缺问题，或因中国消费者的报复性消费所致。23

- 对举办现场音乐会以及每桌用餐人数的限制也已经放宽。24

• 当前，食品和饮料行业正呈现复苏迹象。在为期一周的春节期间（2023年1月下旬），零售
和食品服务销售额同比增长了6.8%。22

- 中国经济活动的重启，将为包括全球牛肉出口商在内的食品和农产品行业带来商机，因为
中国家庭消费有望走出2022年的低迷状态。22

• 经济活动重启后，全球鞋类企业纷纷表示对其中国业务充满希望和信心。20

• 然而，许多品牌当前仍在努力摆脱过去几个季度形成的库存过剩问题，导致中国工厂几无新
增订单。20

• 自2022年12月客流下降后，李宁、安踏、耐克（Nike）和阿迪达斯（Adidas）的主要中国分
销商又再次迎来了客流增长。20

奢侈品与时尚

服装与鞋类

健康与美妆

食品与饮料

餐饮

• 随着疫情封控的放松和跨境旅行的增加，预计2023年消费复苏将使高端服装、配饰和其他商
品的需求提升20.0%。18

- 在政府宣布经济活动重启计划后，主要奢侈品集团的股价旋即应声上涨。19

• 其中，LVMH的股价上涨2.7%，爱马仕（Hermès）股价上涨超2.0%，历峰
（Richemont）股价则上涨4.0%。19
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非常积极 积极 中性 消极 非常消极

2023年春节期间，零售额出现强劲反弹

注：（a）毕马威分析报告

庆祝活动对子行业的影响

• 节日期间，海南日均销售额超过5,180万美元，是疫情前的三倍。27

• 锐步（Reebok）、耐克、阿迪达斯等鞋类品牌推出了限量版，以充分赚取2023年春节期间的
巨大消费人气。28

• 中国走出疫情后，许多人选择回家与家人和朋友团聚，新年假期餐饮支出因此激增。31

- 新年期间，大量国内外游客使中国餐饮客流显著增加。31

• 农历新年期间，中国的购物中心、超市和商场均顾客盈门，食品和饮料销售强劲。31

- Johnnie Walker、朝日生啤（Asahi Super Dry）、轩尼诗（Hennessy）、马爹利
（Martell）、三得利（Suntory）和嘉士伯（Carlsberg）等主要饮料品牌纷纷推出了中
国农历新年限量版洋酒和啤酒。32

- 自年初以来，游客量猛增和酒店业需求上升推高了中国的海鲜进口量。33

• 根据2023年3月发布的数据，中国美妆行业在2023年前两个月的总销售额为95亿美元，同比
增长3.5%。该行业在销售增长的同时，也在不断发展演变。29

- 爱马仕表示，春节期间其所有品类均出现热卖，并计划于2023年底在中国推出睫毛膏、眼
影和眼线笔等眼妆新品。30

• 消费者储蓄增长提升了其奢侈品消费意愿，因此奢侈品行业在春节期间销售额迅速飙升。于
此同时，各品牌纷纷推出带有中国元素的新品系列，以吸引更多顾客。25

- 在春节假期，报复性消费使奢侈品店外顾客大排长龙。26

奢侈品与时尚

服装与鞋类

健康与美妆

食品与饮料

餐饮

影响（a）
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非常积极 积极 中性 消极 非常消极

经济活动重启后，国内游比出国游更受青
睐

注：（a）毕马威分析报告

旅游对子行业的影响

• 尽管经济活动重启后国内游升温，但中国鞋类行业仍面临库存水平过高这一问题。36

• 据2023年3月的报道，由于运动休闲服饰企业持续清库存，2023年1季度的零售增长波动较大，
预计待库存降至最佳水平后，2季度销售额将出现反弹。36

• 数字奢侈品集团（DLG）和毕马威2023年1月的调查显示，海南免税岛是国内最热门的度假圣
地，30.0%的受访者计划前往旅游。34

- 由于国内出发的境外航班数量仍比疫情前少近90.0%，因此海南仍是消费者购买奢侈品的
首选目的地。34、35

- 在春节七天假期期间，海南的离岸免税销售额达到3.807亿美元，与2022年同比增长了
21.0%，其中奢侈品销售额居首。34

• 随着中国放开出入境游限制，国内餐饮企业迎来了客流的回归。40

- 2023年1月，中国餐饮店内消费同比增长了15.4%，店均消费同比增长10.8%。40

- 在年夜饭方面，部分餐厅订座率出现翻番，上海、云南等知名旅游地部分民宿的预订率超
80.0%。39

• 春节期间前六天出行达3.08亿人次，短途旅游成为游客首选。34、38

• 据2023年1月的报道，在2023年1月的前十天，主要零售企业的食品和饮料销售额环比增长超
20%。39

• 据2023年3月的报道，预计2023年中国美妆和个人护理行业的销售额将增长5.0%，达980亿
美元。37

- 尽管电商是此类商品的主要销售渠道，但随着国内旅游零售业的迅速发展，实体店购物也
在逐步复苏。29

• 2022年12月，阿玛尼（Armani）美妆和花西子在中国开设了旗舰店，以满足报复性旅游催生
的需求增长。29

影响（a）

奢侈品与时尚

服装与鞋类

健康与美妆

食品与饮料

餐饮
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政府正推出优惠政策，以推动消费品零售
业增长

政府职能和政策变化的影响

• 2023年3月，由新任总理李强主持的全国“两会”胜利闭幕。41

- 今年重点聚焦制定促内需政策，以刺激国内消费增长。41

- 政府工作报告提到，今年发展主要预期目标：国内生产总值增长5%左右，比2022年高出两个百分比。
预计消费行业将为该目标的实现发挥重要作用。41

- 政府工作报告强调将支持民营经济和民营企业，并将今年城镇新增就业预期目标设置为1200万人左右。41

• 此次活动提出将针对奢侈品牌制定支持性法规，例如将向在北京开设首家亚洲门店的企业提供最高
70万美元的补贴。41

• 2023年3月，政府推出了一系列新规， 明确国家药品监督管理局每年组织开展国家化妆品抽样检验
工作，重点关注儿童化妆品和特殊化妆品，使用新原料的化妆品，监管工作中发现问题较多的化妆
品等。42

• 2023年1月，中国国家食品安全风险评估中心发布了一份草案，阐述了对食品中营养强化剂的使用
规定。该草案将影响中国未来对培植肉和植物性食品等替代蛋白质的审批。43

• 自2022年11月起，时装、珠宝、配饰和美妆企业可获得最高20万美元的补贴，以用于在北京举办
新品发布推广活动。41

各行业
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子行业趋势：
奢侈品与时尚



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

超高档产品需求强劲

经济活动重启后，在消费情绪稳步改善以及中国家庭储蓄增加的推动下，中国消费者购买超高档奢侈品的消费意愿增加。44

高端产品需求强劲，各品牌在产品设计中
纷纷引入中国元素

资料来源：摩根士丹利

• 据2023年2月的报道，路易威登（Louis Vuitton）2023年可能将其在中国的商品售价上调20.0%，因为各奢侈品
牌预计中国经济活动重启后对奢侈品的需求将强劲反弹。45

• 2023年1月，爱马仕将其柏金包价格调高了7.0%。46

• 古驰（Gucci）的中国兔年新品系列包括以兔子为主题的手袋、鞋子、配饰、珠宝和手表。48

• 迪奥（Dior）和路易威登为其珠宝、手袋、休闲服装和围巾等兔年新品系列设计了活泼可爱的兔子纹饰。49

• 博柏利（Burberry）则为其农历新年产品在招牌TB花押字中加入兔子耳朵和卡通图案进行重新设计。49

摩根士丹利2023年的调查显示，2023年1月可能购买更高档奢侈品牌商品的受访者比例增至10.0%，而2022年12月
仅为6.0%。44

中国受访者奢侈品消费意愿占比

在产品设计中融入中国传统生肖元素

2023年是中国传统兔年，在中国文化中寓意兴旺、聪颖和长寿，因此各奢侈品牌纷纷推出以兔子为主题的产品来吸引消费者。47

32.0

53.0

37.0

26.0

26.0

12.0

5.0

10.0

May 2022

Jan 2023

No Change Cheaper & More Quantity
Cheaper & Same Quantity More Expensive Brands
没有变化
同等质量、更低低价

更高质量、更低价格
更昂贵的品牌

2023年1月

2022年5月
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日益青睐可持续发展

随着中国奢侈品消费者的健康和环保意识的不断增强，可持续发展理念正越来越深入人心。

2022年12月至2023年1月倾向购买可持续奢侈品的受访者占比（按新增支出百分比）

罗德（Ruder Finn）和Consumer Search Group 于2023年进行的一项调查显示，在2,000名受访者中，92.0%的中
国消费者更倾向购买可持续奢侈品。50

92.0%

资料来源：罗德（Ruder Finn）和Consumer Search Group

• 2023年2月，LVMH携手陶氏公司（Dow Inc.）为其化妆品和香水品牌引入可持续包装。51

- 此举旨在将可循环生物基塑料用作包装材料，包括美容霜罐和香水瓶盖。51

各奢侈品牌正寻求扩大其机场门店网络，以满足国际旅客对奢侈品日益增长的需求。53

- 2023年1月，迪斐世（DFS Group）在重庆江北国际机场开设了其最新机场门店的首期店面。54

• 销售包括LVMH旗下的特丽奥思（Thelios）、罗萨奥蒂卡（Luxottica）、霞飞诺（Safilo）、迈创
（Marchon）和开云（Kering Eyewear）等在内的21个高档太阳镜品牌的产品。54

• 2023年2月，中免集团与福建省旅游发展集团达成合作协议，计划在福州开设一家大型免税店。55

- 中免集团承诺将向该项目投资3.6亿美元，以大力促进福州旅游业和免税零售业的发展。55

• 据2023年的报道，包括“抖音”和“小红书”在内的社交电商平台越来越受奢侈品消费者的欢迎。53

- 罗德和Consumer Search Group 2023年1月的调查表明，中国的网络销售渠道正迅猛发展，2023年高达
75.0%的受访者表示更倾向于在网上购买奢侈品，而2022年则为69.0%。53

8.0

12.0

37.0

23.0

12.0

8.0

Not willing to
pay more

Less than 5 %

5 to 10 %

10 to 15 %

15 to 20%

20% or more

扩大免税业务

随着经济活动重启后旅游人数的增长，2023年春节七天假期期间海南12家离岸免税店的销售额同比猛增21.0%至3.8亿美元。52

侧重电商

由于数字化的快速发展以及疫情期间数字化生活的不断普及，中国内地消费者如今已经习惯通过网络购物，甚至是购买奢侈品。53

20%或更少

15%至20%

10%至15%

5%至10%

少于5%

无意增加支出
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利用科技增强互动

当前，奢侈品牌正尝试利用科技企业打造的虚拟偶像，通过元宇宙和非同质化代币（NFT）与中国年轻消费者进行互动。

虚拟网红营销兴起

虚拟网红营销风靡Z世代，预计很快将在社交媒体用户互动方面发挥巨大作用。57

• 据2023年的报道，普拉达（Prada）、路易威登和博柏利等奢侈品牌已经在中国引入由Ramnai Technology打造
的虚拟偶像“Ayayi”。 58

• 据Influencer Marketing Factory 2022年的调查，58.0%的受访者表示已关注至少一位虚拟网红，35.0%则表示购
买过由虚拟网红推销的商品或服务。57

通过元宇宙和非同质化代币（NFT）吸引消费者

奢侈品牌正探索通过元宇宙和非同质化代币吸引客户，此举主要针对被誉为数字世界最大终端用户群体的年轻一代。59

• 2023年3月，古驰与“无聊猿猴游艇俱乐部（Bored Ape Yacht Club）”数字收藏系列的创作者“Yuga Labs”联
合推出了限量版“KodaPendant”数字和实物项链。60

- 2023年1月，阿里巴巴的淘宝应用程序推出了其首个元宇宙直播平台“未来城”，专门用于推销春节年货。61

- 在元宇宙中，消费者可以通过虚拟化身浏览商店，观看直播，查看各地商品，并直接下订单。61

• 在微博上，“淘宝推出首个元宇宙直播间”的直播话题获得了2,260万浏览量。61

• 据2023年的报道，在二手商品买家中，Z世代占65.0%以上。56

- 然而，中国的二手奢侈品消费目前仅占奢侈品消费总额的5.0%，仍处于初级阶段。56

罗德和Consumer Search Group 2023年的调查表明，在2,000名受访者中，大多数二手奢侈品消费者更喜欢购买珠
宝类商品。50

2022年12月至2023年1月中
国各类二手奢侈品销售占比

珠宝 小件皮具 服装
资料来源：罗德（Ruder Finn）和Consumer Search Group

21.0% 18.0% 17.0%

推出二手奢侈品

如今，中国的二手商品交易行业越来越受欢迎，一、二线城市的Z世代消费者是其中的主要推手。56
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子行业趋势：
服装与鞋类
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将重点转向虚实结合（Phygital）

随着消费者对实体店和网店购物需求的不断增长，各企业也纷纷相应推出虚实结合的体验。62

各企业正利用新工具和虚拟试衣技术推出创意产品，以打造虚实结合的体验。62

• 据2023年2月的报道，露露乐蒙（Lululemon）计划基于Mirror的大量实体和数字数据了解客户的健身需求，并
将Mirror会员转化为付费用户。63

- 此外，该公司还打算推出一款数字应用程序，以便消费者在移动设备上加入Lululemon Studio会员并享受会
员特权。63

中国网络购物与实体店购物占比（基于
2,505名受访者的反馈）

据2023年2月的报道，82.0%的年轻客户更喜欢线上和线下无缝衔接的个性化购物体验。62

以虚拟平台吸引客户

当前，各类新兴技术正逐步为未来繁荣奠定基础，并不断促使各企业与科技型消费者展开互动。

• 2023年3月，北面（The North Face）与麦肯上海（McCann Shanghai）合作创造了三种以冒险为主题的数字藏
品，用于通过数字方式推广产品。65

• 2023年2月，彪马（Puma）推出了“Super Puma PFP”系列数字藏品，以继续扩大其在Web3世界中的影响力，
并计划将其用于各类产品和项目，如服装、毛绒玩具和漫画书。66

资料来源：摩根士丹利

摩根士丹利2023年1月的调查表明，尽管新冠肺炎疫情加速了网购转型，但线下渠道仍是该行业的主要购物方式。64

通过科技手段与消费者互动

服装企业纷纷借助虚拟试衣软件和数字展厅等技术，创造便捷的个性化购物体验，从而吸引消费者。

52.0% 58.0% 57.0%

48.0% 42.0% 43.0%

Before COVID-19 Past 12 months Next 12 months

Digital Physical stores

新冠肺炎疫情前 过去12个月 未来12个月

网店 实体店

企业正利用科技和可持续发展理念推动创
新，并打造高质量产品

57.0%

43.0%

58.0%

42.0%

52.0%

48.0%
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55.0%
31.0%

14.0% 有

没有，不打算穿二手

服装

没有，但打算买

提供二手服装

随着消费者逐渐注重产品的环境影响、质量、风格和价格，二手服装的吸引力也正日益显现。

随着更多网购平台的出现，二手服装行业正进一步壮大，这些平台在可持续产品的流通方面成为了传统线下商店的补
充。71

• 2023年3月，C2C社区及市场平台“闲鱼”的月用户总数已经从2021年6月的1亿人增加到1.25亿人。72、73

以可持续产品促变革

由于消费者日益青睐可持续产品，各企业正不断提高供应链整体的可持续发展水平。

中国政府和企业也正积极推广可持续产品，以应对环境问题，并满足消费者不断变化的偏好。相关举措包括使用环保
材料，减少用水量和排放，采取循环经济措施，以最大限度减少浪费，促进循环利用。

• 2023年4月，“芮邦 中国纤维零碳行动2023-绿色纤维制品可信平台”正式推出，将绿色纤维制品列为实施“双碳”
战略的一项关键措施。68

- 此外，工信部还计划建立再生纤维标准认证体系。68

• 2023年3月，耐克在江苏省设立了一个零碳智慧物流园，该物流园采用智能技术，并全面使用可再生能源。69

中国消费者协会2023年3月的调查表明，88.1%的消费者会选择简约包装的商品，62.4%的消费者认
为未来产品包装应可循环利用。67

可持续发展日益成为关注焦点

随着中国消费者越来越关注环境恶化和可持续发展问题，各企业纷纷采用环保型商业模式，并向低污染供应链转型。

据2023年4月的报道，中国二手服装行业市场规模已超过292亿美元，其主要驱动因素包括环保理念
的日益普及，以及消费者对质量和款式的需求。70

2023年有购买或使用二手服装的
中国受访者占比

资料来源：中国报告大厅

2023年4月的调查显示，55.0%的中国受访者表示有购买二手服装

注：a. 基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算
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随着可支配收入和消费能力的提高，消费者/家长都希望能为孩子添置更优质的服装。76

近来，传统企业已纷纷将焦点转向童装，而各童装品牌也在开拓新品系列。77

• 据2023年1月的报道，2022年全年361度实现了童装系列的持续增长。78

• 据2023年1月的报道，巴拉巴拉在广州一购物中心开设了首家精品店，主要销售儿童户外、休闲和运动服装。76

- 此外，2023年1月该公司还与邦顿（ Bonton ）合作，采用玉石纤维生产一系列具备温度调节功能和优良透气
性的童装产品。79

国际企业也纷纷与本地企业和协会合作推出具备中国文化内涵的产品，以提高其在中国消费者中的知名度。

• 2023年1月以来，阿迪达斯不断与足球俱乐部展开合作并举办春节庆祝活动，以赢得中国消费者的青睐。74

- 最近，该公司还推出了一系列运动服装，包括印有译成中文的足球俱乐部名称的T恤衫。74

• 2023年2月，耐克与凝结（CLOT）合作，以中国文化为灵感打造了一款Cortez三合一运动鞋，其后跟部位印有
“功夫”二字。75

童装需求不断上升

中国的服装业者正越来越多地关注童装市场，以期从优质时尚童装的旺盛需求中获利。

在产品设计中融入中国元素

随着“国潮”在中国消费者中持续升温，各品牌均努力在其产品中融入中国文化元素，以吸引消费者关注。
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子行业趋势：
健康与美妆
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More expensive items has a better effect

It comes to the right age for my skin to use better items

The more expensive items have become more affordable
than in the past due to online sales events

I want to indulge myself as my income increased

此类需求的不断增长，促使各品牌纷纷上市优质产品。

• 2023年4月，雅诗兰黛（Estée Lauder）的高级香水品牌“Le Labo”宣布在上海开设首家门店，以满足对优质香
水的蓬勃需求。80

• 2023年3月，欧莱雅高档化妆品部门宣布计划建立智能运营中心，为高级护发、化妆、香水和护肤产品的高端销
售提供协助。81

- 该中心将主要支持高端品牌的销售，包括兰蔻（Lancôme）和伊夫·圣罗兰（Yves Saint Laurent）。81

价值链整体可持续发展

中国消费者对可持续美妆产品关注度的提高，促使美妆品牌重视价值链整体的可持续发展，以便为环境带来积极的影响，同时
吸引更多的消费者。83

摩根士丹利2023年2月的一项调查表明，在2,000名受访者中，30.0%的受访者可能会购买高档化妆品，这主要源
于消费者可支配收入增加。

资料来源：摩根士丹利

为了实现价值链整体的可持续发展，各品牌均致力在生产过程中使用可再生能源，并采购可持续原材料。

• 2023年4月，阿里巴巴与欧莱雅携手在中国化妆品和个人护理行业推广循环经济，并促进可持续采购和分销。84

• 据2023年3月的报道，赢创在2023年中国国际化妆品个人及家庭护理用品原料展览会（PCHi）上，宣布推出
“VARISOFT EQ 90”和“TEGOSOFT MM MB”两款护肤产品，它们具有环保且水生毒性低等优点，并使用可再
生能源进行生产。85

各年龄段使用更多高价化妆品的原因（2023年2月，%）

中国美妆行业迎来优质产品需求激增，也
面临外界对可持续发展的持续关注

优质美妆产品需求上升

在寻求健康生活方式的过程中，中国消费者更倾向于购买高档美妆产品。

越贵功效越好

已经到使用更好护肤品的年龄

网络促销活动使以往的高价化妆品更为平易近人

收入增加，因此希望更加善待自己

合计
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2023年2月，在中国国际化妆品个人及家庭护理用品原料展览会期间，各参展品牌展示了其有助改善功能性化妆品
的新配方。

• 据2023年2月的报道，巴斯夫（BASF）推出了名为“Postbiofit”的新产品。86

- 该产品的成分可有助减少皱纹，改善皮肤活性。86

• 据2023年2月的报道，赢创将在中国首次推出已在2023年中国国际化妆品个人及家庭护理用品原料展览会上展
出的全新深层护肤配方。 85

为了通过线下渠道满足客户日益增长的需求，他们正迅速增设实体店以扩大业务覆盖面。

• 2023年4月，屈臣氏中国宣布计划在中国开设300家新实体店，以进一步增强其“O+O”（线上+线下）业务战略。 87

• 据2023年3月的报道，Pola计划今年在中国再开设25家分店，以及14家新美妆服务店。88

据2023年4月的报道，美妆产品销售额在2023年1季度出现增长，主要得益于实体店数量的增加。89

转而寻求线下扩张

在中国，由于网购流量趋于饱和，线上销售成本正不断增加，而盈利水平却在逐步下降，从而迫使从业者转而寻求线下扩张。

资料来源：富瑞

为研创出高效的成分和配方，各主要从业者纷纷建立研发中心和临床实验室，以更好地推动相关科研探索。

• 2023年3月，雅诗兰黛在上海新设两个创新研发中心，即“全球前沿科技研究中心”和“男士卓效护肤研究中
心”。90

- “全球前沿科技研究中心”旨在针对抗衰老和护肤领域研发创新配方和护肤成分。90

- “男士卓效护肤研究中心”则将致力于产品和包装研发，以及男性消费者临床试验。90

• 2023年4月，欧陆在深圳成立了一家临床实验室，用于开展化妆品安全性和功效研究，以及消费者行为研究。91

产品创新和研发投资增长

当前健康意识强烈的客户对含抗病毒成分的美妆和保健产品的需求不断增长。有鉴于此，企业均不断寻求产品创新并建立研发中
心，以满足此类需求。

2022年7月至2023年3中国美妆产品月销售增长率（%）

功能性化妆品持续创新

由于中国消费者逐渐关注其护肤用品中化妆品的成分，因此各品牌均相应推出了更多功能性化妆品。

2022年7月 2022年8月 2022年9月 2022年10月 2022年11月 2022年12月 2023年1-2月 2023年3月
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投身元宇宙和非同质化代币（NFT）以吸引客户

最近，各品牌一直在不断尝试通过元宇宙和非同质化代币为客户提供更优质的数字体验，并吸引热衷科技的新一代的
目光。

• 2023年1月，雅诗兰黛联袂中免集团推出了“好礼以黛、奇享乐园”的主题活动，范围涵盖元宇宙、数字藏品、
快闪店、合作酒店，以及海南各地的其他活动。92

- 消费者只需扫描二维码或亲临快闪店，即可通过元宇宙参与活动。92

- 雅诗兰黛还呈献以“奇幻旅途”“奇境探秘”等为主题的限定数字藏品，以打造全渠道购物体验。92

借助网红获得人气

如今，网红营销正逐渐成为品牌向中国消费者推广产品的重要途径，因为当前中国内地网红经济如火如荼。

• 2022年11月，天猫与雅诗兰黛和SK-II合作，通过新奇虚拟空间站推出了虚拟数字人设计师“星岐”。93

- 该空间站可帮助用户以360度的方式浏览虚拟产品。“星岐来了”话题内容在微博上获得了620万次浏览。93

评价达人2022年11月的调查表明，来自103个品牌的受访者表示，中国有31.0%的网红从事美妆和护肤这一垂直
行业。94

2022年11月中国网红涉足最多的垂
直行业占比（%）

资料来源：评价达人
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利用前沿科技和网红营销进行推销

科技和新型推广手段的不断发展，正促使各品牌探索其他营销渠道，包括元宇宙、非同质化代币和网红营销等。
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子行业趋势：
食品与饮料
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经济活动重启后，中国白酒企业实现了同比正增长，其中今世缘开瓶率增加迅猛。

• 2023年1月，作为其营销活动的一部分，五粮液斥资2,900万美元a赞助了中国传媒集团举办的春节联欢晚会，以
推广其每瓶售价为116.0美元a的高档低度（39°）五粮液新品。95

- 与2022年春节期间相比，2023年1月1日至2023年1月26日五粮液的销售额在26个最大市场中的21个实现了正
增长。95

• 与2022年春节期间相比，2023年1月每瓶零售价格为43.5-72.5美元a的洋河高档产品的销售额同比增长30.0%。95

• 2023年2月，玛氏箭牌中国（Mars Wrigley China）推出了采用全新包装罐的本地巧克力品牌“脆香米”，其罐盖
由100.0%再生聚酯（rPET）制成。96

• 2023年3月，极麋生物科技推出了中国首块100%细胞肉。该细胞肉利用动物细胞培养而成，完全没有使用植物支
架，也不涉及动物屠宰，使其成为更具可持续性的肉类消费选择。97

资料来源：中国银河国际

2013年1季度白酒企业销售额同比增长率（%）

可持续发展的重要性日益突出

中国消费者尤其是年轻一代消费者对可持续发展的不断关注，是食品和饮料企业推出可持续产品和包装的主要动力。

白酒消费在经济活动重启后出现强劲反弹，
可持续发展将成为重中之重

注：a. 基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算

中高档白酒需求强劲反弹

2023年1月，主要受外来劳务人员返乡过节影响，河北和安徽等白酒消费大省的需求出现强劲反弹。

今世缘 泸州老窖 洋河 茅台 五粮液
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• 2023年，中国即食食品市场规模预计将达到1,339亿美元，与2022年的1,224亿美元相比增长9.4%。102

据艾媒2023年1月的调查，在1,174名受访者中，84.8%的中国受访者喜欢预制食品。103

• 据2023年2月的报道，大多数中国消费者在购买食品或饮料之前，会了解其卡路里、糖和脂肪含量等营养信息。98

- 一般而言，他们会选择标明“低糖”“低热量”和“低脂肪”的产品。98

当前，各企业不断推陈出新，以满足注重健康的消费者的需求。

• 2023年3月，Certified Origins在中国推出了未经化学处理的酸度低于0.8%的特级初榨橄榄油。99

• 2023年2月，元气森林推出了含中药成分的“红枣枸杞水”和“红豆薏米水”等瓶装水产品，以满足中国对“元
气自在水”产品的需求。100

2023年1月消费者的年夜饭选择占比（%） 2023年1月中国预制食品的喜好程度（%）

资料来源：艾媒

当前，各品牌正持续加强合作，以扩大在中国的业务，并满足本地对优质产品的需求增长。

• 2023年3月，京东全球购和O'PURE宣布在中国推出两款优质牛奶新品。105

- 新品为京东PLUS会员专享，使其能够买到在中国较为稀缺的优质牛奶产品。105

• 2023年3月，百威（Budweiser）宣布今年业务涵盖的中国城市数量将从去年的201个增加到220个，销售包括科
罗娜（Corona）、福佳（Hoegaarden）和蓝妹（Blue Girl）在内的百威高端品牌。106

• 从2023年1月1日至2023年1月16日，淘宝网上与食疗相关的预制食品搜索量同比增长超过四倍。104
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持续关注健康饮食

随着中国消费者健康意识的持续提升，食品和饮料企业也不断创新产品以迎合需求。98

即食和预制食品热度提升

忙碌的中国消费者为寻求方便，依然较为青睐即食食品。101

消费向高档产品升级

由于中国消费者的健康意识日益强烈，因此对高品质食品和饮料的需求也不断增加。

部分自己烹饪，部分购买预制菜

购买原材料在家自己烹饪

全部购买预制菜

外出就餐

非常喜欢

很喜欢

一般喜欢

不太喜欢
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• 据2023年的报道，2023年中国的人均咖啡消费量可能达到10杯，而2021年为9杯，其中大多数消费者为年轻人。107

• 据2023年的报道，新乡、大庆、德州和桐乡等低线城市的咖啡需求正在迅速增加。108

• 自2022年11月以来，中国“围炉煮茶”的搜索量同比增加了1,173.0%。109

2022年1,530名艾媒调查的受访者反馈的中国茶叶消费四大驱动因素110

保健
63%

习惯
61.3%

休闲放松
59.0%

提神
31.6%

资料来源：艾媒

• 2023年1月，因将包括人工智能在内的第四次先进工业革命（4IR）数字技术应用于供应链运营和制造流程，联合
利华（Unilever）的天津工厂和亿滋中国（Mondelez China）的苏州工厂获得了世界经济论坛的肯定。112

- 联合利华天津工厂通过在其制造流程中集成数据分析和机器学习，成功将订单交期缩短了40.0%。112

- 2023年1月，亿滋中国苏州工厂打造了一体化供应生态系统，成功将准时发货率（OTIF）提高18.0%，并将交
期缩短32.0%。113

持续将先进科技和数字化融入业务运营

当前，中国的食品和饮料企业正致力实现生产流程的数字化，以确保供应链透明度。此举还将有助于优化库存管理，并识别违
规事件。111

对含咖啡因饮料的需求持续增加

在中国，由于人们高度依赖咖啡和茶作为工作、压力和睡眠的调节手段，因此含咖啡因饮料的消费量呈增长之势。98
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子行业趋势：
餐饮
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春节期间食品配送渠道业务增长迅猛

• 据2023年2月的报道，美团发现2023年春节期间提供相关餐饮的企业数量增加了37.0%，与2022年同期相比，销
售额增加了71.2%。40

- 在春节假期的前两天，全国网上餐饮订单比2022年同期翻了不止一番。114

携手第三方配送企业

目前，中国餐饮企业纷纷进驻饿了么、饭町、外卖超人和美团等提供齐全餐品和配送服务的第三方平台。116

• 2023年3月，点单与美团合作，利用后者的配送能力帮助合作餐饮企业吸引更多客户。117

- 值得注意的是，美团已为众多中国主要连锁餐饮企业提供了配送服务，包括星巴克（Starbucks）、瑞幸咖啡
（Luckin Coffee）和肯德基（KFC）等。116、117、118

据2023年2月的报道，中国餐饮企业在2023年春节期间和2023年1月实现了同比正增长，从而催生出更多食品配送服
务需求。115

数据来源：招银国际

2023年春节和2023年1月餐饮企业同店销售额同比增长情况

最近，各餐饮企业正重点加强食品配送渠
道，以覆盖新客户群体

食品配送渠道呈现发展态势

在中国餐饮业，由于餐饮企业不断寻求通过网络订餐和缩短送餐时间来吸引更多客流，新的食品配送渠道出现蓬勃发展。

呷哺呷哺 百盛中国 太二 九毛九 凑凑

2023年中国农历春节 2023年1月



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

咖啡连锁店逐渐渗透低线城市

最近，咖啡连锁店正瞄准低线城市，以便以更低成本赢得更多客户。119

• 2023年1月，星巴克在黑龙江省绥化市的一个小镇开设了当地首家门店。该公司还计划进一步增加中国东北地区
的门店数量，并于2025年将全国门店数量从目前的6,090家提高到9,000家。119

• 仅仅2023年1月份，瑞幸咖啡在中国就新增了478家门店。120

咖啡连锁店/咖啡馆与零售品牌达成战略合作

随着咖啡文化在中国的推广，各零售品牌也正尝试与咖啡连锁店进行合作，进一步为咖啡店带来客流。

• 2023年3月，雅诗兰黛选择与上海的100家咖啡店联合开展春季活动，以推广其具有“多重防护”功效的防晒霜。121

- 这些门店以雅诗兰黛杯向顾客提供咖啡，并送出包括折扣券和雅诗兰黛爆款样品在内的礼品。121

打造供应链整体可持续性

各餐饮企业正努力塑造可持续供应链，以确保商业模式能够体现其道德和环境责任。

• 2023年3月，麦当劳中国（McDonald’s China）推出了“麦当劳中国再生农业计划”，并与其主要供应商合作
以扩大再生农业的覆盖面。122

- 该计划与其促进绿色农业发展和到2050年实现净零碳排放的目标相一致。122

• 2023年3月，星巴克宣布试点“水补偿”项目，承诺将根据经营用水量向千岛湖补水。123

- 该项目与全球环保组织“大自然保护协会（TNC）”合作推出。123

咖啡需求持续走高

中国消费者的咖啡需求量持续增长，即饮咖啡、速溶咖啡和现磨咖啡是他们的首选。107



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

餐饮企业对实时技术和机器人的需求攀升

• 2023年3月，星巴克与阿里巴巴旗下的高德地图联合推出了一种全新的“沿街取”零售方式。124

- 该零售方式在北京和上海推出，使客户得以在到达前预订咖啡，且到达时无需等待即可驾车取餐。124

• “沿街取”利用定位跟踪技术和实时路线规划来预计顾客的到达时间以及员工准备饮品所需的时间。124

• 据2023年3月的报道，百胜中国（Yum China）最近一直在使用物联网和人工智能预测原料采购需求，从而改善
库存管理。125

- 该公司还推出了一款应用程序，可利用人工智能技术根据用户历史订单推荐菜品。该应用程序采用简易功能和
大号字体，以便长者使用。126

素食风潮快速兴起

为满足人们对可持续营养食品日益增长的需求，各餐饮企业正逐步引进素食和植物性食品。

• 2023年4月，每日乳业（Maeil Dairies）与星巴克达成协议，向后者位于中国的约6,000家门店供应“Almond 
Breeze Barista”植物奶。127

- 星巴克还计划推出以植物奶调制的新品，包括焦糖慕斯杏仁拿铁。127

• 2022年12月，中华航空与餐饮企业“阳明春天”合作，在其机上餐单中加入植物性菜品。128

• 2022年12月，宜家（IKEA）的瑞典母公司英格卡集团（Ingka Group）宣布即将推出80.0%为植物性菜品的
“Saluhall”餐厅，并在包括中国在内的三个国家推广。129

将创新科技用于业务运营

为简化运营并更好地为客户服务，餐饮企业正不断尝试将科技应用到日常业务之中。
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投资交易
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中国奢侈品与时尚行业并购 — 按交易额和交易笔数， 2018年-
2023年1季度（单位：百万美元）a

中国奢侈品与时尚行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、b

中国奢侈品与时尚行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易
额和交易笔数，2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、b、c

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年3月 福建省爱迪尔珠宝实业股份有限公司 珠海横琴润创投资企业（有限合伙） 73.0

2023年3月 北京金一文化发展股份有限公司 中国长城资产管理股份有限公司等 261.0

306.2 82.7 270.9 425.5 176.2 29.9

41.9 667.5 67.5 457.3 245.8 0.0

83.8 475.3 860.4 654.0 0.0 0.0

Deal value Deal count
资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

中国奢侈品与时尚行业近期公布的交易

Deal value Deal count

2022年，中国奢侈品与时尚行业的交易和融资活
动放缓，主要由于新冠肺炎疫情封控和反复迫使
交易中断。

然而，随着经济活动恢复、封控解除、以及外国
企业寻求扩大中国业务，并购和融资已开始提速。

• 北京金一文化发展股份有限公司宣布正寻找买
家，估计交易对价为2.61亿美元。

• 福建省爱迪尔珠宝实业股份有限公司也宣布计
划向潜在买家转让股权，估计交易对价为
7,300万美元。

交易额 交易笔数 交易额 交易笔数

不适用

不适用 不适用 不适用

不适用不适用

不适用
不适用

不适用

不适用

不适用

不适用不适用

奢侈品与时尚：经济活动重启后，本地企
业正寻求从潜在买家处获得投资

资料来源：标普智汇（Capital IQ），2023年4月
注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. Capital IQ中无2023年1季度的IPO数据；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易
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中国服装与鞋类行业并购 — 按交易额和交易笔数， 2018年-
2023年1季度（单位：百万美元）a、b

中国服装与鞋类行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、b

Deal value Deal count
Deal value Deal count

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）
资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

306.2 82.7 270.9 425.5 176.2 29.9

41.9 667.5 67.5 457.3 245.8 0.0

83.8 475.3 860.4 654.0 0.0 0.0

与2021年相比，2022年融资活动略有放缓。

即便如此，那些善于利用数字能力、创造独特客户
体验并将可持续发展融入经营活动的品牌，仍吸引
着投资者的注意。

• 2003年1季度，各大投资者的目光主要集中在希
音身上，该公司计划融资20亿美元，并于年底
前启动IPO。130

展望未来，在经济活动重启的推动下，预计投资者
对中国服装与鞋类行业的关注度和投资活动将出现
激增。

中国服装与鞋类行业近期宣布的交易

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年3月 深圳市安奈儿股份有限公司（5%股权） 鼎泰四方（深圳）资产管理有限公司 28.0

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

中国服装与鞋类行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额
和交易笔数，2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、b、c

交易额 交易笔数
交易额 交易笔数
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服装与鞋类：潮牌仍受投资者青睐

资料来源：标普智汇（Capital IQ），2023年4月
注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. Capital IQ中无2023年1季度的数据；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易
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交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年2月 北京同仁堂麦尔海生物技术有限公司（25%股权） 云南健之佳连锁健康药房有限公司 5.0

2023年1月 广东乔艺塑胶有限公司（100%股权） 迈德米斯瑞士股份公司 未披露

中国健康与美妆行业并购 — 按交易额和交易笔数， 2018年-
2023年1季度（单位：百万美元）a

中国健康与美妆行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易
额和交易笔数，2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、c

38.5 101.0 213.3 916.6 270.2 11.6

14.4 411.0 486.6 361.2 189.2 0.0

0.0 0.7 512.8 96.5 15.2 0.0

中国健康与美妆行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、b

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

Deal value Deal count Deal value Deal count

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

最近，投资者对功能性护肤品品牌较为青睐。

• 2023年3月，“Dr. Yang”通过私募融资730万
美元资金。

其他企业也纷纷通过并购和IPO筹集资金并提升运
营。

• 2023年1月，迈德米斯（Medmix）同意收购广
东乔艺塑胶有限公司的股份，以推进其亚洲扩张
计划。131

• 2022年12月，上海上美化妆品股份有限公司完
成了1.415亿美元IPO，成为首家在港交所上市
的化妆品企业。132

中国健康与美妆行业近期宣布的交易

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）
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健康与美妆：2023年1季度中国美妆行业
的交易活动主要涉及产品创新和海外扩张

资料来源：标普智汇（Capital IQ），2023年4月
注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. Capital IQ中无2023年1季度的数据；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易
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中国食品与饮料行业并购 — 按交易额和交易笔数， 2018年-
2023年1季度（单位：百万美元）a

中国食品与饮料行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易
额和交易笔数， 2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、c

1,788.9 1,369.9 1,076.9 3,272.1 1,263.4 170.4 

1,524.3 802.6 2,742.1 2,918.0 290.2 29.0 

1,069.8 814.3 7,121.2 5,163.4 659.8 0.0

中国食品与饮料行业IPO — 按交易额和交易笔数，
2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、b

Deal value Deal count Deal value Deal count

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

食品与饮料行业的并购交易在2003年1季度继续保
持活跃。

• 2023年1月，中远海运与其他投资者联手以8.14
亿美元的价格收购了中粮财富5.8%的权益，以
开拓仓储和物流业务。133

• 2023年1月，华润啤酒收购了金沙酒业价值17亿
美元的股份，以进军白酒市场。134

2023年1季度，该行业的风险投资规模依旧相当可
观。

• 2023年1月，泸溪河食品宣布获得数亿元规模投
资。

中国食品与饮料行业近期宣布的交易

不适用

不适用

交易额 交易笔数 交易额 交易笔数

不适用

食品与饮料：2023年1季度，中国传统美
食品牌继续获得投资者关注

资料来源：标普智汇（Capital IQ），2023年4月
注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. Capital IQ中无2023年1季度的数据；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年3月 比欧（浙江）食品工业有限公司（83.61%股权） 杭州派深科技有限公司 9.0

2023年2月 宜春赵一鸣贸易有限公司 黑蚁资本；良品铺子股份有限公司 22.0

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）

VC

PE

PIPE

风险
投资

私募
股权

PIPE
投资
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N/A
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9

3

2018 2019 2020 2021 2022 1Q23

816.0 228.0 220.5 694.7 174.8 31.6

512.4 32.7 222.8 1119.9 15.0 0.0

0 不适用 47.8 8.5 不适用 不适用

中国餐饮行业并购 — 按交易额和交易笔数， 2018年-2023年1
季度（单位：百万美元）a

中国餐饮行业私募股权/风险投资及PIPE投资 — 按交易额和
交易笔数，2018年-2023年1季度（单位：百万美元）a、c

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket） 资料来源：标普智汇（Capital IQ）

中国餐饮行业IPO — 按交易额和交易笔数， 2018年-
2023年1季度（单位：百万美元）a、b

Deal value Deal count Deal value Deal count

资料来源：标普智汇（Capital IQ）

2022年，主要受疫情和经济阻力影响，交易和IPO
活动出现大幅减少。

然而，随着中国经济活动的重启以及消费者餐饮需
求的恢复，该行业的投融资活动也呈上升趋势。135

• 2023年3月，湖南咖啡之翼品牌管理股份有限公
司融资1,460万美元。

• 2023年3月，达美乐（Domino’s ）的特许经销
商DCA宣布将通过IPO融资7,500万美元。

交易额 交易笔数 交易额 交易笔数

不适用

不适用

不适用

不适用

不适用

餐饮：经济活动重启对投资活动产生了积
极影响

资料来源：标普智汇（Capital IQ），2023年4月
注：a. 交易额仅包括已披露交易额的交易；b. Capital IQ中无2023年1季度的数据；c. PIPE是指买方以低于当前市场价值的价格购买上市公司股份的交易

VC
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PIPE
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私募
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中国餐饮行业近期宣布的交易

交易日期 目标公司 投资者 交易规模
（单位：百万美元）

2023年2月 三亚万嘉酒店管理有限公司（100%股权） 陕西赛维诺实业有限公司 59.0

2023年2月 雅安市恒晟文化旅游开发有限责任公司（45%股权） 雅安华体盛邦体育发展有限公司 7.0

资料来源：并购市场资讯有限公司（Mergermarket）
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中国消费行业
流行热词
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海南/零售：
强劲增长、价格折扣、多样化市场渠道、轻奢时
尚、品牌整合

进博会/天猫奢品：
文化交流、增长前景、浓厚兴趣、高质量发展、
拓展业务、海外机会

元宇宙/非同质化代币（NFT）：
实验技术、体验焕新、新世代艺术家、扩大影响
力、获得人气、追求增长、沟通工具、创造沉浸
式体验、提振销售

蔻驰（Coach）/蒂芙尼（Tiffany）/周大福
/LVMH：
精美图案、精致藏品、扩大技术研发、加快品牌
建设、改善客户体验、最快增长、潜在商机、珠
宝礼品、强化业务

可持续时尚：
融入可持续发展、本地采购、改变行业、创新手
段、气候意识、环保时尚、新兴时尚、推广意图

直播：
数字体验、吸引观众、刺激需求、不断增长的竞
争、网络人气、协作、发展机会、创新营销活动

中国农历新年：
中国出境游客、高度数字化、流媒体直播、复古
设计、特色包装、尊享礼遇、业务反弹

1关键热词和相关词语a、b、c、d

7

随着经济的复苏，消费者更为青睐优质和可持
续产品。因此，企业应不断开创和探索多样化
的零售渠道，以触及更多客户。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”

奢侈品与时尚：春节、元宇宙和可持续发
展已成为消费者的主要谈资

注：a. 流行热词使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指与中国奢
侈品和时尚行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2023年4月15日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=6,584）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国奢侈品行业”、“中国时尚行业”以及提前确
定的行业品牌名称）
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李宁/安踏：
本地合作、积极势头、经济发展、市场扩张、无
缝数字、发展市场、预期增强、积极扩张、低价
产品、品牌发展、创新合作

希音：
直播平台、中国快时尚、环保运动、扩展营销、
二手平台、网购专享、产品质量改善、国内体验

元宇宙/非同质化代币（NFT）：
卓越营销、新兴平台、变革技术、增强购物、数
字受众、最终提升、快速发展、尊享藏品、真实
体验、加速创新、虚拟模式、大量投资

运动服装：
创新能力、质量改进、新型合作、呈现强大韧性、
不断增强产品供应、先进研发、傲人增长、健身

回收/二手：
循环时尚经济、降低能耗、可持续制造、回收废
物、环保面料、提高意识、可持续生产工艺、回
收聚酯、减少碳排放、推动可持续发展、增强用
户体验、提高环境意识、再加工、升级技术

运动休闲：
扩大零售、推广运动服饰、首选、舒适、重新定
位、热度不断增加、强大的社区、不断增长的市
场、意料之外的助力

服装与鞋类：运动休闲和可持续发展持续
受到消费者关注

关键热词和相关词语a、b、c、d 1

随着消费者对回收/二手服装的需求不断增加，
各品牌应引入循环时尚商业模式，并推出更多
运动休闲服装产品。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”注：a. 流行热词使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指与中国服
装和鞋类行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2023年4月15日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=5,337）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国服装行业”、“中国鞋类行业”以及提前确定的
行业品牌名称）
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展览/进博会：
创新产品、个性化、努力加速、平台引进、增加
购物、推广机制、强化市场、对接机遇、推出数
字化、快速发展、把握新商机

海南/免税：
打造高端、最大自由贸易、促进业务、增加投资、
持续增长、数字体验、综合消费、更贴近消费者、
更快增长

化妆品/香水/护肤品：
环保包装、高端个性化美妆、科技赋能、旺盛消
费、促销活动、卓越创新、创意文化产品、直播

欧莱雅/资生堂（Shiseido）/香奈儿（Chanel）：
直播电商、流媒体直播平台、促消费模式、推出
新品、提供特别促销、数字创新、购物机会、品
牌拓展、创意活动、赋能技术

元宇宙：
鼓励发展、联手品牌、提升个性化、增强购物、
增强体验、网红、快速数字化

包装：
品牌可持续性、包装设备、高端定位、消费者愿
意购买、获取商机、可回收包装、创新需求、当
地吸引力

旅游：
零售复苏、消费变化、有望出现、重点促进、消
费增加

2

3

4

5

6

7

健康与美妆：展览、海南和包装等话题正
引起越来越多消费者的兴趣

关键热词和相关词语a、b、c、d

随着国内旅游的复苏，海南已成为化妆品购物
的热点地区。企业应重点探索免税渠道，以便
从该地区不断增长的消费需求中获利。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”注：a. 流行热词使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指与健康和
美妆行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2023年4月15日期间在谷歌上的二次搜索获得（文章总数=5,920）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国个人护理行业”、“中国美妆行业”以及提前确
定的行业品牌名称)

1
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咖啡：
吸引年轻人、增长最快、多样化、扩大消费、数
字赋能、开始扩张、创意菜品、意在促进、创新
发展、产品改进、本地协作

春节：
努力完善、消费券、政府扶持、拉动经济、有望
复苏、市场稳定、持续改善、优质

葡萄酒/白酒：
增加曝光度、扩大市场、当地最佳原料、提升计
划、消费复苏、多样化菜品、当地特色菜、热带
水果口味、品尝环节

蛋白质/营养：
发展高品质、健康饮食、多功能、有望促进、扩
张战略、意在促进

食品安全/包装：
改进质量、严控质量、法规保证、提倡绿色、环
保、智能监控、可持续措施、回收内容、加强监
管

冷冻食品：
焦点转移、努力支持、熟食、配送应用程序、确
保食品安全、冷链食品

2

3

4

5

6

食品与饮料：饮料和营养食品一直是消费
者的谈论热点

注：a. 流行热词使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指与中国食
品和饮料行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2023年4月15日期间在谷歌上的二次搜索获得（文章总数=6,409）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国食品行业”、“中国饮料行业” 以及提前
确定的行业品牌名称）

关键热词和相关词语a、b、c、d 1

食品企业应不断提供健康和营养菜品，饮料企
业则应改进其咖啡和白酒生产工艺，以满足日
益多样化的需求。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”



© 2023 毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，是与英国私营担保有限公司— 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。在中国印刷。

春节：
社区平台、文化交流、流媒体直播销售、消费狂
欢、营养小吃、传统中国特色、有望增加、吸引
游客、推广本地、代金券、优惠券

汉堡/咖啡：
好客商店、数字体验、提供创意、持续扩张、消
费复苏、增加食物产品、推出更多菜品、定制、
增长最快的细分市场、新升级

素食/植物性食品：
增长最快领域、加速推出、替代蛋白质需求、最
显著扩张、理性消费、美食、努力研发、增强意
识、生产技术、更高健康需求、可持续增长

肯德基/百胜中国/必胜客（Pizza Hut）/海底捞：
大力投资、数字优惠券、积极扩张、转型升级、
特别菜品、网络销售活动、消费复苏、研发技术、
推出新品、提速计划、本地产原料、定制餐食、
可持续产品

食品配送：
有望优化、技术革命、开始流行、优惠折扣、大
力投资、包装设计

机器人/自动化：
受关注度提高、创新技术、合作和协作、构建高
质量、开发自动驾驶、日益激烈、效率、人机交
互、沉浸式交互、驱动计划

2

3

4

5

6

餐饮：春节、素食和自动化已成为消费者
讨论的主要话题

注：a. 流行热词使用Quid (文本数据分析工具) 识别。文章数量以及情绪分析均来自Quid分析结果；b. Quid读取若干文件（如新闻文章、博客文章、公司简介和专利），并以可视化形式生成洞察；c. 指与中国餐
饮行业相关的文章，来源于2021年1月1日至2023年4月15日期间在谷歌上的二次搜索（文章总数=6,230）；d. 搜索文章时使用各种关键词（包括“中国餐饮行业”以及提前确定的行业品牌名称) 

关键热词和相关词语a、b、c、d

为满足消费者对配送时间的苛刻要求，餐饮企
业必须着重改进食品配送体系，并将自动化融
入运营之中。

“
孙国宸

毕马威中国零售及消费品行业咨询主管合伙人

”

1
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税务快讯
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中国税务快讯（1/2）a

2022年9月 国务院延长了制造业中小企业和个体企业的税收期限，以支持相关企业的发展136

• 制造业新增值税留抵退税的平均时长缩短为两个工作日，以便及时向企业提供福利136

• 根据之前的公告，对于可50.0%延期纳税的中型企业和可100.0%延期纳税的制造业小微企业，纳
税期限进一步延长了4个月136

2023年1月 财政部和国家税务总局宣布对销售额约为14,790.0美元b或以下的小型企业免征增值税138

• 该政策长期有效，旨在支持小型企业经济增长138

• 其他小规模纳税人的增值税税率也从3.0%降至1.0%139

• 此外，2023年1月至12月期间，生产和生活服务行业的纳税人还可在其可抵扣进项增值税基础上
分别获得5.0%和10.0%的额外扣除140

2022年12月 国务院关税税则委员会自2023年1月起对1,020种商品实行低于国家税率的暂定进口税率137

• 降低婴儿食品、冷冻鳕鱼、腰果和家用电器等消费品的进口税，以刺激国内消费137

2022年9月

2023年1月 中国财政部和国家税务总局将税收优惠政策的实施期限延长至2023年12月，以促进国内资本市场自
由化和企业创新141

• 上市公司的股权激励（如股票期权、股票增值权、限制性股票和股权奖励）在2023年单独计算141

• 此项政策旨在鼓励居民投资于资本市场中的各类上市公司，包括消费行业企业142

政府不断推出各种涉税政策

注：a. 未包含所有税务快讯；b、基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算
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中国税务快讯（2/2）a

2022年9月 国家税务总局于2022年实施了有关个人所得税综合所得汇算清缴的规定143

• 规定中新增了两个税前扣除项目，包括3岁以下婴幼儿照护和个人养老金专项扣除143

• 此外，符合优先退税条件的纳税人范围也有所扩大，涵盖2022年度收入降幅较大，“上有老下有
小”以及看病负担较重的纳税人143

2023年3月 国家税务总局推出了所得税优惠政策，以支持小型微利企业复苏144

• 2023年，年销售额低于145340.4美元b的小型微利企业所得税税率从2022年的25.0%降至
20.0%144

• 此外，符合条件的小型微利企业，包括年应纳税所得额不超过40万美元b、从业人数少于300人、
资产总额不超过730万美元b的企业，有资格享受低于25%标准税率的税收优惠144

• 年应纳税所得额低于40万美元b的个体工商户的个人所得税也将减少50%144

2023年2月

财政部和国家税务总局推出了企业研发费用税前加计扣除政策，以支持企业寻求技术创新145

• 自2023年1月起，企业实际发生的研发费用未形成无形资产计入当期损益的，可100%在税前加计
扣除；形成无形资产的，按照无形资产成本的200%在税前摊销145

2023年3月

相关政策包括延期纳税和增值税减免，以
支持中小企业发展

注：a. 未包含所有税务快讯；b、基于2023年4月15日Oanda.com采用的1人民币兑换0.14577美元的汇率换算
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• 消费零售品牌指数
• 引文
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公司a、b 总部 子行业C 描述

LVMH 法国 奢侈品与时尚
主要经营六大板块业务，包括葡萄酒和烈酒、时尚和皮革制
品、香水和化妆品、手表和珠宝、精品零售和其他

历峰 瑞士 奢侈品与时尚
主要提供珠宝产品、精密钟表、手表、服装、皮革制品和配
饰

爱马仕 法国 奢侈品与时尚 主要提供皮革制品、马具、成衣和配饰

阿玛尼（Armani） 意大利 奢侈品与时尚 主要提供男女服装和配饰

古驰 意大利 奢侈品与时尚 开云集团子公司，主要提供时尚服饰

克里斯汀·迪奥
（Christian Dior）

法国 奢侈品与时尚
主要提供时装和皮革制品、葡萄酒和烈酒、香水和化妆品、
手表和珠宝

博柏利 英国 奢侈品与时尚 主要提供服装和配饰，包括眼镜、美妆产品、鞋类、箱包

陶氏 美国 奢侈品与时尚d 主要提供科学的包装材料方案

迪斐世 中国香港 奢侈品与时尚 主要提供时装和配饰、美妆产品和香水、手表和珠宝

特丽奥思 美国 奢侈品与时尚 LVMH子公司，主要提供太阳镜和镜框

罗萨奥蒂卡 意大利 奢侈品与时尚 主要提供时尚、奢华、运动和高性能眼镜

霞飞诺 意大利 奢侈品与时尚 主要提供眼镜产品

迈创 美国 奢侈品与时尚 主要提供眼镜产品

开云集团 法国 奢侈品与时尚
皮革制品供应商，主要提供手袋、钱包、鞋类、皮夹。此外，
还提供眼镜、纺织配饰、珠宝和手表、香水和化妆品

消费零售品牌指数（1/7）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司是一家化工企业
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公司a、b 总部 子行业C 描述

普拉达 意大利 奢侈品与时尚 主要提供和销售皮革制品、手袋、鞋类和服装

北京金一文化 中国内地 奢侈品与时尚 主要提供黄金、珠宝和其他贵金属工艺品

福建爱迪尔 中国内地 奢侈品与时尚 主要提供珠宝产品

蔻驰 美国 奢侈品与时尚
泰佩思琦（Tapestry）旗下品牌，主要提供男女服装和配饰，
拥有945家直营店

蒂芙尼 美国 奢侈品与时尚 LVMH子公司，主要提供珠宝和其他产品

周大福 中国香港 奢侈品与时尚
主要从事珠宝制造和分销，在中国内地、香港和澳门设有
5,592个销售点

李宁 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服装、鞋类和配饰

安踏 中国内地 服装与鞋类 主要提供运动服饰，包括鞋类、服装和配饰

耐克 美国 服装与鞋类 运动服装企业，主要提供鞋类、服装、设备和配饰

阿迪达斯 德国 服装与鞋类 主要提供竞技和运动类产品，包括鞋类、服装、配饰等

锐步 美国 服装与鞋类 主要提供运动和休闲鞋类、服装和设备

露露乐蒙 加拿大 服装与鞋类 主要提供运动服装、鞋类和配饰，在全球拥有600家门店

Mirror 日本 服装与鞋类d
主要提供魔镜设备，用于健身、电影化妆课程和音乐家现场
群聊

北面 美国 服装与鞋类 主要提供登山技术服装和设备

消费零售品牌指数（2/7）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业；d. 该公司是一家健身初创
企业
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公司a、b 总部 子行业C 描述

彪马 德国 服装与鞋类 主要提供鞋类、服装和配饰

闲鱼 中国内地 服装与鞋类 二手商品交易平台

361度 中国内地 服装与鞋类 主要为成人和儿童提供运动鞋、服装和配饰

巴拉巴拉 中国内地 服装与鞋类 主要提供新生儿和婴幼儿服装、儿童服装和鞋类

邦顿 法国 服装与鞋类 主要提供服装产品

希音 中国内地 服装与鞋类 快时尚零售电商

安奈儿 中国内地 服装与鞋类 主要提供儿童服装

欧莱雅 法国 健康与个人护理 主要提供化妆品

科蒂 美国 健康与个人护理 主要提供美妆产品

花西子 中国内地 健康与个人护理 主要提供美妆产品

雅诗兰黛 美国 健康与个人护理 主要提供护肤、美妆、香水和护发产品

Le Labo 美国 健康与个人护理 雅诗兰黛旗下品牌，主要提供香水产品

兰蔻 法国 健康与个人护理
欧莱雅子公司，主要提供香水、化妆品、面部和身体护理产
品

伊夫·圣罗兰 法国 健康与个人护理 欧莱雅子公司，主要提供香水和服装产品

消费零售品牌指数（3/7）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业
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公司a、b 总部 子行业C 描述

赢创 德国 健康与个人护理 特种化工企业

巴斯夫 德国 健康与个人护理 化学品生产商

屈臣氏 中国香港 健康与个人护理 主要提供香水和化妆品、食品、电子产品和葡萄酒

丹尼斯医生（Dr Dennis 
Gross）

美国 健康与个人护理
主要提供护肤品，包括面部去角质产品、紧致乳液、有色保
湿霜和强力水润面膜

Pola 日本 健康与个人护理
主要提供个人护理产品，包括护肤、化妆、身体护理和护发
产品

欧陆 卢森堡 健康与个人护理 主要提供测试和支持服务

SK-II 日本 健康与个人护理 主要提供护肤品等面部护理产品

Dr. Yang 中国内地 健康与个人护理 头皮护理产品企业

广东乔艺塑胶有限公司 中国内地 健康与个人护理 美妆产品制造企业

上美 中国内地 健康与个人护理 主要提供护肤品、妇幼保健品

北京同仁堂麦尔海生物技
术有限公司

中国内地 健康与个人护理 主要提供中药和保健产品

资生堂 日本 健康与个人护理 主要提供香水、化妆品、皮肤和身体护理产品以及护发产品

香奈儿 英国 健康与个人护理
主要提供时装、高端珠宝、精美珠宝、手表、眼镜、香水和
化妆品

Johnnie Walker 苏格兰 食品与饮料 帝亚吉欧（Diageo ）旗下品牌，主要提供苏格兰威士忌

消费零售品牌指数（4/7）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业
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公司a、b 总部 子行业C 描述

朝日生啤 日本 食品与饮料 主要提供啤酒、烈酒、软饮料和食品

轩尼诗 法国 食品与饮料 主要生产干邑

马爹利 法国 食品与饮料 主要生产干邑

三得利 日本 食品与饮料 主要提供酒精饮料

嘉士伯 丹麦 食品与饮料 主要生产啤酒和其他饮料产品

今世缘 中国内地 食品与饮料 主要提供白酒和葡萄酒产品

五粮液 中国内地 食品与饮料 主要提供白酒和葡萄酒产品

洋河 中国内地 食品与饮料 主要提供白酒、葡萄酒、烈酒和鸡尾酒

玛氏箭牌 美国 食品与饮料 主要提供可可、巧克力和糖果

极麋生物科技 中国内地 食品与饮料 主要研发培养肉产品

中粮 中国内地 食品与饮料 主要提供农产品

华润啤酒 中国香港 食品与饮料 主要提供啤酒产品

金沙酒业 中国内地 食品与饮料 主要提供葡萄酒

比欧（浙江）食品工业有
限公司

中国内地 食品与饮料 主要生产果酱、罐装水果和蔬菜以及其他罐装食品

消费零售品牌指数（5/7）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业
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公司a、b 总部 子行业C 描述

宜春赵一鸣贸易有限公司 中国内地 食品与饮料 快餐连锁企业

美团 中国内地 餐饮 零售和网络团购平台

呷哺呷哺 中国内地 餐饮 中国快餐火锅连锁餐厅

百胜中国 美国 餐饮
中国自营和特许经营餐饮集团，旗下拥有八个品牌，包括肯
德基、必胜客、塔可贝尔、小肥羊等

太二 中国内地 餐饮 九毛九旗下品牌，专营酸菜鱼和泡菜鱼

九毛九 中国内地 餐饮 经营“太二”、“2颗鸡蛋”、“怂”等五个品牌的中餐企业

凑凑 中国内地 餐饮 火锅连锁餐厅

点单 中国香港 餐饮 为餐饮企业提供云电商平台

星巴克 美国 餐饮
主要提供咖啡和茶饮料、烘焙咖啡豆和烘焙咖啡、单品和即
饮饮料

瑞幸咖啡 中国内地 餐饮 主要提供现煮咖啡和非咖啡饮料

麦当劳 美国 餐饮 快餐自营和特许经营餐饮品牌，主要提供各种汉堡

每日乳业 韩国 餐饮 主要从事乳制品生产

阳明春天 中国台湾 餐饮 素食餐饮品牌

湖南咖啡之翼品牌管理股
份有限公司

中国内地 餐饮 精品咖啡店

消费零售品牌指数（6/7）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业
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公司a、b 总部 子行业C 描述

达美乐 美国 餐饮 主要提供披萨、烘焙三明治、意大利面、无骨鸡肉和鸡翅

肯德基 美国 餐饮
快餐鸡肉类食品运营商、开发商和特许运营商，主要提供汉
堡、薯条、鸡肉食品

必胜客 美国 餐饮
披萨连锁餐厅，主要提供披萨、意大利面、鸡翅、附餐、蘸
酱、饮料和甜点

海底捞 中国内地 餐饮 主要提供火锅中餐，也销售调味品和食品原料

消费零售品牌指数（7/7）

注：a. 包括本报告中提及的公司；b. 数据截至2023年5月15日，取自标普智汇（Capital IQ）、路孚特（Refinitiv）、特定企业网站、二级来源；c. 指本报告中提及的企业所处子行业
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序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

1 中国经济出现超预期反弹 经济学人智库 2023年4月 链接

2 中国1-2月宏观经济活动正在恢复 德意志银行 2023年3月 由路孚特提供

3 2023年中国经济：1季度GDP增长4.5% 《China Briefing》 2023年4月 链接

4 经济复苏不平衡，中国消费通胀创18个月新低 《消费者新闻与商业
频道》 2023年4月 链接

5 若中国经济增长确实强劲，为何通胀如此疲软？ 《经济学人》 2023年4月 链接

6 中国经济问题显现，通胀水平过低 《美国有线电视新闻
网商业频道》 2023年4月 链接

7 路透社调查：中国2023年1季度GDP增长回升至4.0%，全年目
标为5.4% 路透社 2023年4月 链接

8 1-2月经济活动正在恢复 德意志银行研究中心 2023年3月 由路孚特提供

9 中国宏观经济跟踪：部分税收优惠政策期限延长 汇丰 2023年3月 由路孚特提供

10 中国消费呈现良好复苏势头 《韩国邮报》 2023年5月 链接

11 1季度中国居民名义可支配收入增长5.1% 《中国日报》 2023年4月 链接

12 上海、北京、浙江可支配收入位列前三 亚洲新闻联盟 2023年4月 链接

13 2023年重中之重：恢复和扩大消费 《中国日报》 2023年1月 链接

14 消费拉动中国经济增长提速 美联社 2023年4月 链接

15 新冠疫情后经济活动重启，中国新年期间零售额上涨 《Zawya》 2023年3月 链接

16 国家统计局：2023年第一季度中国社会消费品零售额增长5.8% 《Fibre2Fashion》 2023年4月 链接

17 国家统计局：1-2月中国零售保持复苏态势，实现3.5%增长 《环球时报》 2023年3月 链接

18 摩根士丹利报告：中国经济活动重启将刺激奢侈品消费 《精奢商业观察》 2023年3月 链接

19 焦点观察：中国奢侈品行业可能出现U型反弹 《女装日报》 2023年1月 链接

引文（1/8）

https://www.eiu.com/n/china-economy-rebounds-more-than-expected/#:%7E:text=Consumption%20saw%20the%20strongest%20recovery,fastest%20rate%20since%20July%202021.
https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Fwww.china-briefing.com%2Fnews%2Fchinas-economy-in-2023-gdp-grew-by-4-5-in-q1%2F%23%3A%7E%3Atext%3DIn%2520the%2520first%2520quarter%2520of%25202023%252C%2520China%2527s%2520GDP%2520growth%2520has%2C%28YOY%29%2520at%2520constant%2520price.
https://web.archive.org/web/20230411025208/https:/www.cnbc.com/2023/04/11/chinas-consumer-inflation-hits-18-month-low-amid-uneven-recovery.html
https://web.archive.org/web/20230427102714/https:/www.economist.com/finance-and-economics/2023/04/27/if-chinas-growth-is-so-strong-why-is-inflation-so-weak
https://edition.cnn.com/2023/04/24/economy/china-deflation-economy-intl-hnk/index.html
https://web.archive.org/web/20230418153902/https:/www.reuters.com/markets/asia/chinas-q1-gdp-growth-seen-rebounding-40-2023-rate-seen-54-2023-04-14/
https://www.koreapost.com/news/articleView.html?idxno=32450
https://www.chinadaily.com.cn/a/202304/18/WS643e5b6aa310b6054face525.html
https://asianews.network/shanghai-beijing-zhejiang-top-3-in-disposable-income/
https://www.chinadaily.com.cn/a/202301/09/WS63bb71bea31057c47eba86ba.html
https://apnews.com/article/china-gdp-economy-consumption-retail-f3e4cd9ce36253805edb2161790cbbea
https://www.zawya.com/en/world/china-and-asia-pacific/china-retail-sales-up-in-new-year-after-covid-reopening-pvmxsioi
https://www.fibre2fashion.com/news/retail-industry/china-s-retail-sales-of-consumer-goods-rise-5-8-in-q1-2023-nbs-287019-newsdetails.htm
https://www.globaltimes.cn/page/202303/1287314.shtml
https://jingdaily.com/morgan-stanley-report-china-reopening-luxury-spending/#:%7E:text=Morgan%20Stanley%20Report%3A%20China%27s%20Reopening%20Means%20More%20Spending%20On%20Luxury,-Crystal%20Tai&text=What%20Happened%3A%20Chinese%20consumers%20will,latest%20report%20by%20Morgan%20Stanley
https://wwd.com/business-news/business-features/luxury-sector-u-shape-recovery-china-1235457413/
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序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

20 斯凯奇（Skechers）、阿迪达斯和耐克将从中国经济复苏中受
益 《国际鞋履》 2023年1月 链接

21 Beauty Matter | 中国退出新冠动态清零政策 《Beauty Matter》 2023年1月 链接

22 新冠后中国经济活动重启为全球牛肉市场带来商机 《饮食杂志》 2023年3月 链接

23 中国农历新年：假期购物和餐饮消费热潮使企业获利 《中国环球电视网》 2023年1月 链接

24 中国将于本月起对外国游客重新开放 雅虎 2023年3月 链接

25 前瞻：西方购物日趋理性促使奢侈品巨头寄望中国消费者回归 路透社 2023年1月 链接

26 新年过后：中国奢侈品消费者会选择在境内还是境外购物？ 《Vogue Business》 2023年3月 链接

27 中国农历春节报复性消费再现 《女装日报》 2023年1月 链接

28 2023年农历春节：兔年款运动鞋 《南华早报》 2023年1月 链接

29 中国美妆产品销售额自7月以来首次出现反弹 《精奢商业观察》 2023年3月 链接

30 爱马仕将稀缺模式引入美妆行业 《PYMNTS》 2023年3月 链接

31 朝日生啤推出迎春节限定包装 《中国环球电视网》 2023年1月 链接

32 携限量版烈酒和啤酒庆祝2023年中国农历新年 《Time Out》 2023年1月 链接

33 中国成功避免第二波新冠疫情，但市场复苏不及预期 《SeafoodSource》 2023年4月 链接

34 各品牌是否已为2023年中国游客回归做好准备？ 《精奢商业观察》 2023年2月 链接

35 中国“报复性旅游”将为奢侈品带来何等商机？ 《时装商业评论》 2023年1月 链接

36 纺织与服装——中国运动服装行业 招商证券 2023年2月 由路孚特提供

37 2023年各知名品牌将引领中国美妆市场增长 《女装日报》 2023年3月 链接

38 新华网头条：中国农历新年消费复苏，2023年有望实现增长 《新华网》 2023年1月 链接

39 随着零售、餐饮、旅游业复苏提速，中国有望迎来强劲的假日
消费 《环球时报》 2023年1月 链接

40 中国餐饮业出现强劲反弹 《中国网》 2023年2月 链接

引文（2/8）

https://footwearnews.com/2023/business/retail/recovery-china-footwear-sales-brands-1203400054/
https://beautymatter.com/articles/chinas-zero-covid-policy-ends-marking-a-positive-signal-for-beauty-brands
https://www.foodmag.com.au/chinas-post-covid-reopening-provides-global-beef-opportunities/
https://news.cgtn.com/news/2023-01-26/VHJhbnNjcmlwdDcwMzEz/index.html
https://uk.news.yahoo.com/china-relaxes-travel-restrictions-know-131950945.html?guccounter=1&guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAAN0BsdfhtL1TI__YvsBVzUpwcs9wMA85zhok2rP3NI7CcF9elJ7FGePWNXxZFbXSRA8DNQithaN7dYB3Yq7e1KvF53jBnmXDVbUWSyZSdvPiLT9gtmq5-jbBZdpQgkPc6jDrrLK0wXvkXZG4aUbLAb-bMJwCNGAC-wvZoHxRojYX
https://www.reuters.com/business/retail-consumer/luxury-giants-bank-chinese-return-western-shoppers-sober-up-2023-01-23/
https://web.archive.org/web/20230306214028/https:/www.voguebusiness.com/consumers/after-new-year-will-chinas-luxury-spenders-shop-at-home-or-abroad
https://wwd.com/business-news/business-features/chinese-new-year-2023-roundup-1235503186/
https://www.scmp.com/lifestyle/fashion-beauty/article/3206265/lunar-new-year-2023-year-rabbit-sneakers-nike-adidas-new-balance-reebok-air-jordan-vans-gucci
https://jingdaily.com/china-cosmetics-beauty-retail-recovery-2023/
https://www.pymnts.com/news/retail/2023/hermes-brings-scarcity-model-to-beauty-industry/
https://www.marketing-interactive.com/asahi-super-dry-new-packaging
https://www.timeout.com/hong-kong/shopping/limited-edition-bottles-to-celebrate-chinese-new-year-2023
https://www.seafoodsource.com/news/premium/supply-trade/china-avoids-second-covid-wave-but-market-recovery-slower-than-expected
https://jingdaily.com/brands-reconnect-with-chinese-travelers-in-2023/
https://web.archive.org/web/20230315031327/https:/www.businessoffashion.com/briefings/china/how-chinas-revenge-travel-will-boost-luxury/
https://wwd.com/beauty-industry-news/beauty-features/china-beauty-market-1235545350/
https://english.news.cn/20230103/1397cad0f64d4dc48e1f94fb81facda9/c.html
https://www.globaltimes.cn/page/202301/1284107.shtml
http://www.china.org.cn/business/2023-02/09/content_85096998.htm
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序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

41 2023年中国以提振消费为重 《精奢商业观察》 2023年3月 链接

42 中国政府重视公众福祉并出台相应新法规 《Global Cosmetics 
News》 2023年3月 链接

43 中国食品营养强化剂使用规定草案将对替代蛋白质构成影响 《国家法律评论》 2023年2月 链接

44 AlphaWise：中国消费者调查显示奢侈品消费存在上行风险 摩根士丹利 2023年2月 由路孚特提供

45 路易威登在中国的增长预计将达20% 《The Peak 
Magazine》 2023年3月 链接

46 尽管中国经济活动受阻，爱马仕销售额仍大幅增长 彭博 2023年2月 链接

47 美国有线电视新闻网时尚频道：奢侈品牌押宝兔年以及中国消
费者回归

《美国有线电视新闻
网》 2023年1月 链接

48 《Rain》杂志：古驰推出全新胶囊系列服装和活动以庆祝兔年 《Rain》 2022年12月 链接

49 各品牌纷纷推出产品和活动以迎接兔年 《女装日报》 2023年1月 链接

50 罗德亚洲：罗德和Consumer Search Group联合发布《2023年
中国奢侈品预测》 罗德 2023年3月 链接

51 LVMH与陶氏合作，为化妆品和香水品牌提供可持续包装 《ESG Today》 2023年2月 链接

52 春节期间海南离岸免税销售额大幅增长 《中国环球电视网》 2023年1月 链接

53 中国奢侈品Atlas IV 富瑞 2023年2月 由路孚特提供

54 迪斐世在重庆机场国内T3航站楼推出首家豪华门店 DFNI Frontier 2023年1月 链接

55 随着福州免税店的开业，中国免税零售业是否将在海南以外的
地区蓬勃发展 《精奢商业观察》 2023年2月 链接

56 买新还是买旧？在Z世代的推动下中国二手奢侈品交易出现意
外繁荣 《精奢商业观察》 2023年3月 链接

57 虚拟网红成为亚洲奢侈品业务的新晋参与者 《精奢商业观察》 2022年12月 链接

58 品牌是否应在中国使用虚拟网红？ 《时装商业评论》 2022年2月 链接

59 奢侈品品牌如何在中国用好元宇宙和非同质化代币 博圣轩 2023年3月 链接

60 古驰与Yuga Labs合作推出KodaPendant数字藏品 《Charged Retail》 2023年4月 链接

引文（3/8）

https://jingdaily.com/boosting-consumption-stabilizing-economy-2023-two-sessions/
https://www.globalcosmeticsnews.com/china-government-focuses-on-public-wellbeing-with-new-regulations-roll-out/
https://www.natlawreview.com/article/china-announces-draft-standard-nutritional-fortification-substances-what-will-its
https://www.thepeakmagazine.com.sg/gallery/fashion-watches/louis-vuitton-goods-in-china-expected-to-spike-by-up-to-20/
https://www.bloomberg.com/news/articles/2023-02-17/hermes-sales-surged-despite-china-shopping-disruptions
https://edition.cnn.com/style/article/china-lunar-new-year-rabbit-luxury-brands-mic/index.html
https://rain-mag.com/gucci-celebrates-the-year-of-the-rabbit-with-a-new-capsule-collection-and-campaign/
https://wwd.com/fashion-news/fashion-features/year-of-the-rabbit-playful-products-thoughtful-rituals-luxury-brands-1235459828/
https://www.ruderfinnasia.com/en/news/ruder-finn-consumer-search-group-jointly-announce-2023-china-luxury-forecast/
https://www.esgtoday.com/lvmh-partners-with-dow-on-sustainable-packaging-for-cosmetics-and-perfume-brands/
https://news.cgtn.com/news/2023-01-29/Hainan-sees-offshore-duty-free-sales-jump-in-Spring-Festival-holiday-1gZ5x3SJJ84/index.html
https://www.dfnionline.com/latest-news/dfs-unveils-first-phase-new-luxury-stores-chongqing-airport-domestic-t3-20-01-2023/
https://jingdaily.com/fuzhou-china-duty-free-retail-lower-tier-cities/
https://jingdaily.com/preloved-gen-z-drives-boom-second-hand-luxury-china/
https://jingdaily.com/virtual-influencers-asia-campaigns-ayayi-imma-noah/
https://web.archive.org/web/20230314225308/https:/www.businessoffashion.com/briefings/china/should-brands-use-virtual-influencers-in-china/
https://daxueconsulting.com/luxury-brands-metaverse-and-nfts/
https://www.chargedretail.co.uk/2023/04/04/gucci-launches-kodapendant-nft/
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序号 出版物标题 出版商 出版时间 来源

61 云南首次推出元宇宙年货节 《腾讯网》 2023年1月 链接

62 2023年中国热点：可持续发展、科技与元宇宙崛起 《Duhno》 2023年2月 链接

63 2023年露露乐蒙的营销策略何以奏效 《Penji》 2023年2月 链接

64 AlphaWise调查：中国团队扭转局面 摩根士丹利 2023年3月 由路孚特提供

65 北面推出三款数字藏品，以鼓励亚洲户外活动 《Cryptoflies》 2023年3月 链接

66 李宁推出无聊猿Bayc#4102周边产品 《Boxmining》 2023年3月 链接

67 耐克扩大“一体式鞋盒”项目，不断寻求环保创新 《中国日报》 2023年4月 链接

68 中国推出可持续发展纺织产品鉴定平台 《Fibre2Fashion》 2023年4月 链接

69 耐克寻求通过数字化绿色之路吸引更多消费者 《中国日报》 2023年3月 链接

70 2023年二手服装市场规模分析 《中国报告大厅》 2023年4月 链接

71 二手服装：一个新的趋势？ 《Fibre2Fashion》 2023年3月 链接

72 二手平台，让更多人“省心卖、放心买” 《人民网》 2023年3月 链接

73 闲鱼月活跃用户突破1亿：90后占比超60% 成年轻人“精神家
园” 《快科技》 2021年8月 链接

74 阿迪达斯在中国：能否再现品牌荣光？ 博圣轩 2023年2月 链接

75 凝结与耐克合作推出三合一“CLOTEZ” 雅虎 2023年2月 链接

76 balabala premium重磅推出2023夏新品，构筑专业户外童装
先锋美学 《体育头条》 2023年4月 链接

77 2022年中国童装童鞋行业市场现状和发展趋势分析 《前瞻经济学人》 2023年1月 链接

78 361度销售胜同业，估值跑输有待修复 《咏竹坊》 2023年1月 链接

79 巴拉巴拉宣布与邦顿合作 《Retail In Asia》 2023年1月 链接

80 Le Labo将在上海开设其中国内地首家门店 Chaileedo 2023年4月 链接

引文（4/8）

https://new.qq.com/rain/a/20230110A0935Y00
https://www.duhno.com/blog/china-fashion-in-2023-sustainability-technology-rise-of-metaverse
https://penji.co/lululemon-marketing-strategy/
https://blog.cryptoflies.com/the-north-face-launches-3-nfts-to-encourage-outdoor-activities-in-asia/
https://boxmining.com/li-ning-launches-bored-ape-nft-products-featuring-bayc-4102/
https://ex.chinadaily.com.cn/exchange/partners/82/rss/channel/cn/columns/sz8srm/stories/WS6444db45a31053798937125c.html
https://www.fibre2fashion.com/news/textile-news/china-launches-platform-to-identify-sustainable-textile-products-286770-newsdetails.htm
https://www.chinadaily.com.cn/a/202303/22/WS641a5473a31057c47ebb5ced.html
https://m.chinabgao.com/info/1244813.html
https://www.fibre2fashion.com/industry-article/9595/secondhand-clothing-a-new-trend
http://paper.people.com.cn/rmrbhwb/html/2023-03/31/content_25973120.htm
https://news.mydrivers.com/1/773/773951.htm
https://daxueconsulting.com/market-research-on-adidas-in-china/
https://www.yahoo.com/entertainment/clot-x-nikes-clotez-collab-083413993.html?guccounter=1&guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAAKK_qArPr8-5AFXHl3FfO0ZsiDsQZedhNa4Rx5tEW-NWB86JsqF1a5_bl72u18XBVy2PiasEWcrW2ZyQf5DdUCd18FybjxOQ2hobtgMQBR6L7k7HkQj6jsfSyVYpKqzFYVz-5ROs8GVe15SElc5FHG2iFZgKnfclsHUtu01P0Y8t
http://www.tiyutoutiao.net/xinwen/1575.html
https://www.qianzhan.com/analyst/detail/220/230104-3ce709e9.html
https://seekingalpha.com/article/4573271-361-degrees-outruns-its-peers-now-its-waiting-for-investors-to-notice
https://retailinasia.com/featured/balabala-announces-collaboration-with-bonton/
https://www.chaileedo.com/le-labo-will-open-its-first-mainland-china-store-in-shanghai#:%7E:text=Est%C3%A9e%20Lauder%20set%20to%20accelerate,will%20be%20located%20in%20Shanghai.
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81 欧莱雅中国将在南通设立新智能运营中心 《中国日报》 2023年3月 链接

82 中国美妆产品调查：需求疲软是否将持续更长时间？ 摩根士丹利 2023年3月 由路孚特提供

83 绿色产品消费态度：中国美妆行业消费者探究 Diva Portal 2022年5月 链接

84 阿里巴巴与欧莱雅签署协议，助力打造绿色中国美妆行业 《Alizila》 2023年4月 链接

85 赢创在2023年PCHi展览会上展示多款解决方案，以推动美妆行
业可持续发展 赢创 2023年2月 链接

86 2023年PCHi展览会：巴斯夫以研发创新助力打造健康美妆，引
领可持续生活方式 巴斯夫 2023年2月 链接

87 屈臣氏中国将新增300家门店，以扩大其门店网络 《Global Cosmetics 
News》 2023年4月 链接

88 Pola计划通过线下扩张在中国实现50%营收增幅 《Cosmetics Design》 2023年3月 链接

89 零售近况：中国美妆销售情况有所改善，1-2月增速提升至
+3.8% 富瑞 2023年3月 由路孚特提供

90 雅诗兰黛在上海开设新研究中心 《中国日报》 2023年3月 链接

91 欧陆在中国深圳开设化妆品临床实验室 《Premium Beauty 
News》 2023年4月 链接

92 雅诗兰黛与中免集团合作推出“好礼以黛、奇享乐园”活动 《穆迪达维特报告》 2023年1月 链接

93 天猫利用新虚拟网红“星岐”扩大元宇宙业务 《Dao Insights》 2022年11月 链接

94 网红现状分析 评价达人 2023年1月 链接

95 食品和饮料——2023年白酒销售前景更加光明 中国银河国际 2023年2月 由路孚特提供

96 玛氏箭牌推出首个采用含100.0%再生聚酯包装的本地巧克力品
牌“脆香米” 美通社 2023年2月 链接

97 中国细胞培养企业“极麋生物科技”获得了四个月内的第二轮
投资

《The Future of 
Protein Production》 2023年3月 链接

98 2023年中国五大食品趋势 《FMCG Business》 2023年2月 链接

99 Certified Origins首次在中国推出新认证的罗马原产地保护特级
初榨橄榄油 美通社 2023年3月 链接

100 中国饮料市场：健康饮食趋势影响消费偏好 博圣轩 2023年4月 链接

引文（5/8）

https://www.chinadaily.com.cn/a/202303/30/WS642bbb58a31057c47ebb8512.html
https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:1664850/FULLTEXT01.pdf
https://www.alizila.com/alibaba-loreal-sustainable-esg-packaging-beauty-industry-greener-china/#:%7E:text=Home%20%3E%20Sustainability-,Alibaba%2C%20L%27Or%C3%A9al%20Sign%20Deal%20to%20Make,Beauty%20Industry%20Greener%20in%20China&text=Internet%20giant%20Alibaba%20Group%20has,economy%20in%20China%27s%20beauty%20industry.
https://personal-care.evonik.com/en/evonik-showcases-broadened-solutions-at-pchi-2023-to-drive-sustainable-beauty-189953.html
https://www.basf.com/in/en/media/news-releases/asia-pacific/2023/02/pchi-2023--basf-creates-healthy-beauty-through-r-d-innovation--l.html
https://www.globalcosmeticsnews.com/watsons-china-to-expand-store-network-with-300-new-locations/#:%7E:text=Therefore%2C%20Watsons%20plans%20to%20open,be%20better%20for%20our%20customers.%E2%80%9D
https://web.archive.org/web/20230307074630/https:/www.cosmeticsdesign-asia.com/Article/2023/03/07/pola-aims-to-increase-china-revenue-by-50-on-the-back-of-offline-expansion
https://www.chinadaily.com.cn/a/202303/30/WS64252eeaa31057c47ebb771b.html
https://www.premiumbeautynews.com/en/eurofins-opens-cosmetics-clinical,21865
https://www.moodiedavittreport.com/estee-lauder-and-cdfg-partner-in-dazzling-gifting-wonderland-takeover-in-hainan/
https://daoinsights.com/news/tmall-grows-metaverse-presence-with-new-virtual-influencer-sinki/
https://mpost.io/wp-content/uploads/China-State-of-Influencers-2023.pdf
https://www.prnewswire.com/news-releases/mars-wrigley-china-launches-first-package-containing-100-rpet-in-a-local-chocolate-brand--cui-xiang-mi-301756339.html
https://www.futureofproteinproduction.com/post/chinas-cell-based-developer-jimi-biotech-secure-second-round-of-funding-within-four-months
https://www.fmcgbusiness.co.nz/top-5-food-trends-for-china-in-2023/
https://www.prnewswire.com/apac/news-releases/certified-origins-launches-newly-certified-roman-origin-protected-extra-virgin-olive-oil-in-china-for-the-first-time-301780215.html
https://daxueconsulting.com/beverage-market-in-china/
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101 即食菜品市场需求旺盛 《中国日报》 2023年4月 链接

102 即食菜品——中国 Statista 2023年3月 链接

103 2023年中国春节预制菜消费者行为监测报告 《艾媒网》 2023年2月 链接

104 阿里巴巴新闻综述：2023年农历新年餐饮与购物趋势 《Alizila》 2023年1月 链接

105 京东全球购和O'PURE通过京东跨境电商平台独家推出向国内
推出新西兰鲜奶产品 JD Corporate 2023年4月 链接

106 百威亚太预计疫情后中国市场优质啤酒需求将出现激增 路透社 2023年3月 链接

107 中国咖啡市场是否已达饱和状态 博圣轩 2023年1月 链接

108 随着越来越多企业开始扩大业务，中国咖啡消费量有望进一步
增长 《Nation Thailand》 2023年4月 链接

109 “围炉煮茶”在中国年轻消费者中大受欢迎 《人民网》 2023年1月 链接

110 2022-2023年中国茶叶产业发展及消费者洞察行业报告 《新浪网》 2022年7月 链接

111 始于2022年食品处理趋势将在2023年继续蓬勃发展 《Foodinfotech》 2022年12月 链接

112 联合利华两家工厂被评为一流数字化工厂 联合利华 2023年1月 链接

113 中国苏州工厂获世界经济论坛首肯 亿滋国际 2023年1月 链接

114 购物、旅游、餐饮业复苏带动中国消费强劲增长 《新华网》 2023年1月 链接

115 呷哺呷哺餐饮 招银国际 2023年2月 由路孚特提供

116 中国餐饮服务市场趋势 《Mordor 
Intelligence》 1905年7月 链接

117 领英用户“Y Combinator”的贴文 领英 2023年3月 链接

118 肯德基中国进军电竞领域背后的战略 《Contagious》 2021年9月 链接

119 小城市的咖啡消费大商机 《中国日报》 2023年2月 链接

120 中国咖啡巨头瑞幸一个月内连开近500家门店 《Dao Insights》 2023年1月 链接

引文（6/8）

https://global.chinadaily.com.cn/a/202304/18/WS643df338a310b6054face33f.html
https://www.statista.com/outlook/cmo/food/convenience-food/ready-to-eat-meals/china
https://www.iimedia.cn/c400/91663.html
https://www.alizila.com/alibaba-news-roundup-2023-lunar-new-year-dining-and-shopping-trends/
https://jdcorporateblog.com/jd-worldwide-and-opure-bring-the-fresh-taste-of-new-zealand-to-china-with-exclusive-milk-launch-on-jds-cross-border-e-commerce-platform/
https://web.archive.org/web/20230330155045/https:/www.reuters.com/business/retail-consumer/budweiser-apac-bets-post-covid-china-thirst-premium-beer-2023-03-02/
https://daxueconsulting.com/coffee-in-china/
https://www.nationthailand.com/blogs/world/china/40024562
http://en.people.cn/n3/2023/0116/c90000-10196093.html
https://k.sina.cn/article_5149788390_132f388e60010180kg.html?from=tech&subch=internet
https://www.foodinfotech.com/food-processing-trends-that-took-off-in-2022-will-continue-to-soar-in-2023/
https://www.unilever.com/news/news-search/2023/unilever-sites-join-network-of-worlds-most-digitally-advanced-factories/
https://www.mondelezinternational.com/News/China-Suzhou-plant-recognized-by-WEF
https://english.news.cn/20230110/840ec75ed28742ce811f7a77ee613421/c.html
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/china-food-service-restaurant-market/market-trends
https://ee.linkedin.com/posts/y-combinator_dimorder-x-meituan-dianping-activity-7041921254202724352-BsuV
https://www.contagious.com/news-and-views/the-strategy-behind-kfc-chinas-foray-into-esports
https://www.chinadaily.com.cn/a/202302/21/WS63f3fc97a31057c47ebafd0c.html
https://daoinsights.com/news/china-coffee-giant-luckin-opens-nearly-500-stores-in-a-single-month/
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121 上海雅诗兰黛进驻100多家咖啡店 领英 2023年3月 链接

122 麦当劳中国与主要供应商推出再生农业计划 《中国日报》 2023年3月 链接

123 星巴克成为中国首家对店内用水补偿进行投资的咖啡零售商 星巴克 2023年3月 链接

124 星巴克与高德地图携手在中国开创“沿街取”服务 星巴克 2023年3月 链接

125 百胜中国采用创新方法减少食物损失和浪费 《3BL Media》 2023年5月 链接

126 百胜中国入选《快公司Fast Company》2023年全球最具创新
力公司年度榜单 百盛中国控股 2023年3月 链接

127 每日乳业与星巴克合作开拓中国替代奶市场 《KED Global》 2023年4月 链接

128 中华航空在机上餐单中增加植物性菜品 《Business 
Traveller》 2022年12月 链接

129 宜家新植物性食品馆即将落户三个城市 《Veg News》 2022年12月 链接

130 中国希音计划融资20亿美元，并于今年晚些时候在美国上市 《The Economic 
Times》 2023年3月 链接

131 迈德米斯收购广东乔艺塑胶有限公司多数股权 《Beauty Matter》 2023年1月 链接

132 上海上美化妆品股份有限公司在香港上市，融资1.415亿美元 《Beauty Matter》 2023年1月 链接

133 中远海运将收购中粮财富8.14亿美元股权 《Ship Technology》 2023年1月 链接

134 中国顶级啤酒制造商寄望白酒市场兴盛 《日经亚洲》 2023年1月 链接

135 投资对中国经济活动重启的影响 《Hotel Investment 
Today》 2023年1月 链接

136 制造业纳税期限再次延长 中国政府 2022年9月 链接

137 中国将调降1,020种商品的税率至最惠国税率以下 《环球时报》 2022年12月 链接

138 中国将于2023年对部分小规模纳税人免征增值税 《中国日报》 2023年1月 链接

139 大中华区消费者 麦格理 2023年1月 由路孚特提供

140 中国澄清2023年针对小规模纳税人以及民生和生产服务领域的
增值税优惠措施 《China Briefing》 2023年1月 链接

引文（7/8）

https://www.linkedin.com/pulse/shanghai-est%C3%A9e-lauder-x-100-coffee-shops-yiva-digital/
https://www.chinadaily.com.cn/a/202303/25/WS641f1694a31057c47ebb685f.html
https://stories.starbucks.com/asia/stories/2023/china-water-replenishment/
https://stories.starbucks.com/asia/stories/2023/starbucks-china-curbside/
https://www.3blmedia.com/news/yum-china-using-innovative-approaches-reduce-food-loss-and-waste
https://yumchinaholdingsinc.gcs-web.com/news-releases/news-release-details/yum-china-named-fast-companys-annual-list-worlds-most-0
https://www.kedglobal.com/food-beverage/newsView/ked202304040011
https://www.businesstraveller.com/business-travel/2022/12/01/china-airlines-introduces-plant-based-inflight-catering/
https://vegnews.com/2022/12/ikea-plant-based-food-hall
https://retail.economictimes.indiatimes.com/news/apparel-fashion/apparel/chinas-shein-set-to-raise-2-bln-eyes-us-ipo-later-this-year/98514094
https://beautymatter.com/articles/medmix-acquires-majority-stake-in-guangdong-qiaoyi-plastic-co
https://beautymatter.com/articles/shanghai-chicmax-cosmetic-co-141-5-million-hong-kong-ipo
https://www.ship-technology.com/news/cosco-stake-cofco-fortune/
https://asia.nikkei.com/Business/Food-Beverage/China-s-top-beer-maker-bets-on-strong-baijiu-market
https://www.hotelinvestmenttoday.com/deals/mergers-and-acquistions/investment-impact-on-re-opening-china
http://www.chinatax.gov.cn/eng/c101269/c5181560/content.html
https://www.globaltimes.cn/page/202212/1282928.shtml
https://www.chinadaily.com.cn/a/202301/10/WS63bd36e6a31057c47eba8cb8.html
https://web.archive.org/web/20230206062242/https:/www.china-briefing.com/news/2023-vat-incentives-china-updated-policies/
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141 中国将延长个人所得税优惠政策期限 《China Briefing》 2023年1月 链接

142 财政部、税务总局关于延续实施有关个人所得税优惠政策的公
告 国家税务总局 2023年1月 链接

143 国家税务总局关于办理2022年度个人所得税综合所得汇算清缴
事项的公告 中国政府 2023年2月 链接

144 关于《国家税务总局关于落实小型微利企业所得税优惠政策征
管问题的公告》的解读 中国政府 2023年3月 链接

145 关于进一步完善研发费用税前加计扣除政策的公告 华夏泰科 2023年4月 链接

引文（8/8）

https://web.archive.org/web/20230321035652/https:/www.china-briefing.com/news/china-to-extend-preferential-individual-income-tax-policies-december-31-2023/
http://www.chinatax.gov.cn/chinatax/n363/c5183687/content.html
http://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2023-02/07/content_5740484.htm
http://www.gov.cn/zhengce/2023-03/28/content_5748745.htm
https://www.huaxiataike.com/news/14165.html
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