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公司介绍

胆



Retail Media

品牌愿景 Deployment&PIM Managed Service

Syndication
Self Service

Flywheel是一站式全球数字商务智能解决 Optimizatior

&CleanRooms

方案提供商，基于电商平台和社媒渠道的
Content

全域数据，Flywheel为大型企业
&Creative

Retail

Operations

（Enterprise）和新兴企业（Emerging）

提供高效精简的全链路数智解决方案，覆 Organization
Catalog

Design Optimization

盖业绩衡量、策略规划、落地执行。
Digital Commerce

Strategy

FeeRecovery

Sales&ShareGrowth

助力品牌打造增长飞轮，一键布局全球生
Assessment

Market
Workflow

Automation

意，飞跃增长，数聚未来。
Consulting Market

Intelligence

Retail Insights Market Share

Digital Shelf
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Flywheel和Omnicom拥有互补的数据和能力，基于消费者行为，将解决方案精准应用于消费者<认知-兴趣－比较-购买-忠诚

完整决策旅程的每一个环节

Awareness认知 Interest兴趣 Comparison比较 Purchase购买 Loyalty忠诚

00000
通过电视、网络、户外、平面媒 吸引消费者点击，进行站内、站 消费者开始在多平台、多品牌中 通过定位产品的差异化优势、设聆听消费者在各个渠道的反馈声
体等多渠道广告投放提升品牌认 外投放保证持续噪光，引发主动 做比较和筛选，通过投放品类、 置吸引力高的优惠促销等措施， 音，对人群进行精细运营，提升
知度 搜索 产品关键词抢占可见位置 加速消费者下单 品牌满意度、复购率，激发消费

者分享欲

omni FlywheelCommerceCloud

2024Flywheel Digital.All rights reserved.



飞跃增长数聚未来

覆盖全球100+国家地区，1500+零售网站

2000+ 160 +
美洲

全球员工 营销类奖项
哥|漫士领录泡|巴尔的厚

西型图旧金山|落杉机

亚太
50 + 5000+

海|广州|深圳|杭州|武况

香港|新加接|东京|量尔本 快消品百强 服务客户
中东及非洲

开多1开若效

拉丁美洲 400+ 100亿+
圣保罗|圣莱澳安尔多 合作平台 广告操盘

全球业务版图

Flywheel在全球各大城市设有办事处，在世界各地都配备了当地的专家团队，提供高效的支持和服务，着眼全球，深耕本土。

I 2024Flywheel Digital.All rights reserved.



飞跃增长数聚未来

持续服务行业头部客户，获得广泛认可

集团 品牌

P&G U 食品饮料 个护家清 宠物 美妆 汽车

MARS 农夫山泉 Doe CralB BEAST
AIMANI Shu usmura

元氨森林 evan
LOREAL

(ALENTINC)HAL=ON

草味 安慕希 全典 Crest LOREAL NAFS One,g

INFINITI

3M AHC
LVMH KERINO

JAC

★ CLEAR 丢泽 VICHYS WIODERNA

HARMAN

清摄

海天 Calbee 雷RIND Curer
GIMAORN

HK JHL/EIDO) snxuw @)

RfMYcamr4!
DIAGEO

3C数码 家用电器 母婴用品 服饰家居 珠宝首饰 大健康

raman/kardon JBL Midea Blueair
Apemt Nubrion

BALENCIAGA
BOTTEGA

目生生VENETA CentramHTOCIS

GCOVACS Joyoung7UE
LOVIS

IDO
JHLEIDO vivo

Nesle CAUTRKIA

ERDOSHVISTORIA'S
工oppo dreame KUKa

DANONE 立白 @lulfemon ZARA
CASIO

Hisense SUPORB海 mitoa

X/kids

Givaudan OOSM
aralnca

cleer Timtatiand e CA
PANDORA

leawal家t: Wuetli Sc. 82BOSE Panasonic Aro
X

Cgoulian 江中

1 @ 2024 Flywheel Digital. All rights reserved.



飞跃增长数聚未来

Flywheel提供简单高效的全球数字商务解决方案，

助力品牌打造增长飞轮，一键布局全球生意。

业绩衡量 策略规划 落地执行

主流电商市场份额★ ·新品研发 品牌生意诊断

：O20市场份额 ★ ·机会和市场进入分析 ·商品运营及优化
成熟经验

·社媒舆情监测 ·渠道、品类、店铺、商品规划 ·媒介广告投放及优化★

全链路
增长飞轮 ·品牌SOV ：消费者人群研究 ·营销活动执行

据建模

·品牌健康度 ·价格弹性和促销机制★ ·内容种草模型算法

ISV资质

·消费者满意度 ·媒介预算规划 ·会员运营

·数字货架★ ·品牌营销活动策划 ·店铺代运营

·大促及年度复盘 ·创意内容策划 ·O20代运营

1 @ 2024 Flywheel Digital. All rights reserved.



飞跃增长数聚未来

全域数据源获取真实洞察，全球400+主流电商平台深度合作

国内主流电商平台 社交媒体 020 商家后台

TMAL 淘宝网 京东天猫超市
小红书 美团

小抖音电商
阿里妈妈 巨量干川 巨量云图 京东商智

苏宁易购

D知乎 头杀
amazon

考拉海购 淘宝直酒 唯品会 豆 d
K

生意参谋 京准通 美团沙盘 亚马避店家中心

DTC 垂直行业网站 海外主流平台全链路服务

S 山 梦品牌星球 新靠 m amazonWalmartk OTARGET

Shopify
有贯店铺 微信小程序

Weimob CFDA FB!F CBO
Shopee Lazada TikTok

微盟店铺 品牌官网/APP wwa.clos

全球合作平台

*instacart CXITEO DDOORDASH map COSTCO TESCO Carrefour KOHL'S

Shipt BH ULTA BUT RIZL STAPLES Sainsbury's
petco

REWE ASDA

1 @ 2024 Flywheel Digital. All rights reserved
以上展示网站仅为部分爱盖网站，非全量网站
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FI飞跃增长数聚未来 OFlywhe

报告数据说明
数据来源：本报告数据来源于Flywheel自研的AI主数据管理平台。该平台通过AI解析主流电商平台商品数据、品牌官方媒体

渠道帖文以及垂直行业资讯信息等，形成标准的行业商品库和新品库，并进行数据生成分析。

时间范围：2023年1月-12月

PElwh OFlywhee OFlywhee

新品库样例

品应用场景 智能询数 趋势解析及预测 营销提效 新品策路

降低数据使用门槛，只需输 识别最流行的产品属性、 结合分析的趋势内容自 通过分折全渠道数据和新

入文字，即可快速提取总结 包装设计、使用场景、价 动生成产品标题、推广文 品库数据，提供新品研发

数据结果信息。 格区间等。 案、宣传图片等素材。 及上市打爆的策路建议

知识图谱 MMeta ·数据信息结构化处理

自研AI主数据管理平台 ·跨平台商品数据打通

构建精准行业知识图谱 ·行业商品库和新品库
-

目标准数仓 电商销量 用户评价 社媒热度 投放策路 传播路径 属性妇势 营销卖点

OFlyy OFIY

1 @ 2024 Flywheel Digital. All rights reserved
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护肤行业表现
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宏观经济概览
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FGDP|社会零售情况ICP消费者信心指数|化妆品市场零售及进口行业市场政策

消费拉动经济增长：中国整体经济积极复苏（GDP同比增长5.2%），最终消费支出对经济增长的贡献率
大幅提高，消费成经济增长最大驱动力

中国国内生产总值（GDP）及最终消费支出对经济增长的贡献率

单位：万亿（元） 2023年全年

140
82.5% %06 GDP同比增长

76.2% 121
126

120
114.9 80%

66.4% 5.2%64.6% 98.7 101.4
55.4%

70%
100 58.8% 6'L6

51.8% 50.0% 50.2%
60%

08 68.9

74.6

% OS

59.3
64.4

60 53.9

32.8%
40%

30%
40 2023年全年最终消费支

20 %

20

出对经济增长的贡献率
10% 增长
0%

202 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 F2022 2023

43.1%
国内生产总值 最终消费支出对经济增长的贡献率

141数据源：国家统计局



零售市场稳步回升：2023年社零持续正增长，国民经济回稳向好，实物网上零售额持续增长，社零比重近三成
2023年全年，社会消费品零售总额471495亿元，同比增长7.2%。其中，除汽车以外的消费品零售额422881亿元，增长7.3%。

按消费类型分，2023年，商品零售418605亿元，比上年增长5.8%；餐饮收入52890亿元，增长20.4%。

按零售业态分，2023年，限额以上零售业单位中百货店、便利店、专业店、品牌专卖店零售额比上年分别增长8.8%、7.5%、4.9%、4.5%，超市零售额比上年下降0.4%

2023年，全国网上零售额154264亿元，比上年增长11.0%。其中，实物商品网上零售额130174亿元，增长8.4%，占社会消费品零售总额的比重为27.6%；在实物

商品网上零售额中，吃类、穿类、用类商品分别增长11.2%、10.8%、7.1%。

近三年社会消费品零售总额
2023年全年社零

社会消费品零售总额（亿元） 社会消费品零售总额月度同比增长（%） 总额同比
80000 40

↑ 7.2%70000
30

60000
20

10

50000

0

40000
2023年全年实物商

10 品网上零售额同比
30000

-20

8.4%20000 30

2020年1-2月 2021年1-2月 2022年1-2月 2023年1-2月

151数据源：国家统计局



消费意识仍谨慎：23年疫情开放后消费者信心有所回升，消费意愿有所回暖；但整体信心指数未恢复至疫
情前，国民消费心态仍处于审慎阶段

消费者信心指数

2023年全年平均
130

信心指数

120

892020年2月

新冠爆发，118.9

110 2020年6月

112.6

100 2023年3月

当信心指数低于100时， 说明消费者趋于悲观 为全年最高， 2023年全年平均
94.9 信心指数同比

90 2022年4月

信心指数86.7

2022年12月 -7%
80

新冠防控调整，

88.3
2017年1月 2018年1月 2019年1月 2020年1月 2021年1月 2022年1月 2023年1月

数据源：来白TRADINGECONOMICS中国-消费者信心指数。消费者信心指数（CCI）是反映消费者信心强弱的指标，用于衡量中国消费者对经济前票的信心水平，是监测经济周期变化不可缺少的依据。该指数通

常包括消费者对未来经济发展、就业、收入水平和物价等方面的预期。以100为乐观与悲观的临界值，指数越高，表示消费者对经济前景越乐观，愿意增加消费支出；反之，指数越低，则表示消费者对经济前景的
信心较低，可能会减少消费支出。

数据源：国家统计局



化妆品市场复苏：2023年恢复增长，达过去十年化妆品零售额最高值，行业有所突破，品牌可借势发展

2023年全年，化妆品零售额达4142亿元，同比增长5.1%。是过去10年化妆品零售额数值最高的一年，中国化妆品产业终于恢复到疫情前水平。

从历年数据来看，2015年开始化妆品零售额突破2000亿大关，2020年，化妆品零售额突破3000亿大关，达到3400亿元；2021年，化妆品零售额继续突破4000亿，达到

4026亿元；2022年化妆品零售额经历近年来首次负增长，跌破4000亿元；2023年，重回增长达到4142亿元，反超2021年。

按月来看，2023年化妆品零售额波动增长。其中，4月和5月零售总额分别为276亿元、330亿元，同比增长24.3%、11.7%，为一年中增速最高的月份；7月和

11月则为负增长，分别同比下滑4.1%、3.5%，但11月仍为零售额最高的月份，达548亿元

近八年化妆品零售总额

2023年全年化妆品
5000 化妆品零售总额（亿元） 100.0%

零售总额同比
4,026

4,142

4000
3,936 80.0%

←5.1%3,400

2,992 60.0%

3000
2,514 2,619

2,049
2.221 40.0%

2000 18.4% 2023年化妆品零售总额
13.2%

14.3%
13.69 20.0%

12.3% -8.4%

1000
5.10%

4.5%
0.0% 4142亿
20.0%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

171故据源：国家统计局



化妆品进口贸易遇冷：2021年后化妆品进口量及进口额逐年下滑，2023年增长率创近10年最低，呈持续
负增长态势

近10年全国化妆品进口总量 近10年全国化妆品进口总额

进口量（吨） 同比增长 进口总额（亿元） 一同比增长
473.839

451,123

75.6%

67.5%

417,985 1,613

1,494

358,564
49.7% 1,400

55.7% 38.8 1,260

.7%

29.7

27.400 912

27.0% 203,669
15.2

23.70% 17.4

11.7

657

14.2%

116,098
5.2%

98.902 3.7% 396

77.885
264

50.018

135
191

-7

-11.8 14.20% 15.2%

2014 205 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

181故据源：海关数据 O



化妆品市场政策：行业发展进一步规范，促使市场竞争加剧，产品力才是行业硬标准

生产：原料安全、标签规范的监管进一步加强 市场准入：拉网式监管，范围调整 销售：定期严格抽检，重视功效宣传管理

原料备案需提供全部原料的安全信息 进口产品的入场“门槛”提高 最严抽检新规出台，质量安全落实到人

自2023年1月1日起，注册人备案人进行注册备案时，应 进口产品也须标注产品中文名称。原销售包装中标注的 重点关注儿童化妆品、特殊化妆品、使用新原料的化妆
按照《化妆品注册备案资料管理规定》，提供全部原料 有关产品安全、功效宣称的内容应当在产品中文标签中 品、以及流通范围广、便用频次高的产品等。

的安全相关信息。在2023年1月1日前已注册备案的化妆 标注。 来源：国家药监局《化妆品抽样检验管理办法》
品，应在2023年5月1日前补充提供产品配方中全部原料 来源：国家药监局化妆品标签管理办法》（2021年第77号）

的安全相关信息。
落实化妆品质量安全主体责任：化妆品注册人、备案人，

来源：国家药监局《化妆品注册备案资料管理规定》
受托生产企业的法定代表人和质量安全负责人。

来源：国家药监局（企业落实化妆品质量安全主体责任

民原料备案信息变更的条件更新 监督管理规定》

“微晶、微针”类产品超出化妆品定义范畴。
生产工艺升级等原因，导致原料本身属性相关信总变化

来源：广州市场监督局《普通化妆品备案问客(五十一期）》
的，需要根据原料变更是否影响己方改变，来决定是否

需要变更原料的安全信息。 美容仪新规出台：射频美容设备列入第三类医疗器械管

理，自2024年4月1日起，相关产品未依法取得医疗器
提交摘要：2021年5月1日前已注册备案的化妆品，应于

来源：中检院化妆品原料安全信息填报技术指导原则的通
械注册证的，不得生产、进口和销售。

2023年5月1日前对化妆品的功效宣称进行评价，并上传
告(2023年第3号)

来源：国家药监局《射频关容设备注册审查指导原则》
产品功效宣称依据的摘要。

）化妆品标签管理细化
提交人体功效报告：2021年5月1日前已注册的祛斑美白、

儿童化妆品申报要求提高，对配方、功效要求更高 防脱发化妆品，应于2023年5月1日前补充提交人体功效
2022年5月1日前已注册备案的化妆品，应在2023年5月 来源：中检院《儿童化妆品技术指导原则》 试验报告。
1日前完成产品标签的更新。

来源：国家药监局《化妆品注册备案资料管理规定》《化妆
对于儿童产品应当在销售包装展示面标注专属标志“小 品功效宣称评价规范

金盾”。

来源：国家药监局《化妆品标签管理办法》（2021年第77号）

19丨故据源：国家统计局
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护肤电商市场
回顾



大盘概览：2023年化妆品大盘同比增长达17%，多数细分品类处于正增长，各类彩妆需求焕发生机

：化妆品线上大盘整体复苏，同比增长达17%，护肤套装、乳液精华等品类引领大盘生意，细分彩妆成增长引擎；

：护肤品类销售占比近8成（77%），同比增长16%；彩妆品类销售占比20%，同比增长27%，较护肤品类复苏更为明显：

男士需求变化：其中男士护肤销售占比2.5%，同比下降13%，基础洁面需求下降明显；但男士彩妆销售0.2%，同比增长123%，男士素颜霜成最大驱动

化妆品市场品类生态 美妆品类销售趋势

彩妆 彩妆护肤 护肤

男士彩妆

男士彩技
男士护肤

男士彩妆 男士护肤

21 1



销售大盘：面部护肤相关品类2023年同比增长16%，从低谷中逐渐恢复；2023年大促对消费提振效果相对明显

面部护肤品类销售趋势
2023年

■平台A ■平台B 平台C
销售额

247 B

2023年

销售额同比

16%

221故据源：Flywheei数据库。欧据来经审计，仅供梦考，若数据与官方公布冲突，以官方致据为准。



平台概况：抖音面膜由2022年第一下降至2023年第四，头部品类均价全面上涨，消费者提升在抖音的大额
消费

面部护肤2023年平台占比 2023年各平台销售头部品类

■平台A ■平台B ■平台C
TMALL 京东 小抖音
排名品类 均价 排名品类 均价 排名品类 均价

47%
52%

面部护理套装 192 面部护理套装 372 乳液/面霜 168个

2 精华 242 2精华 301 2 精华 159

3 乳液/面霜 133
3 乳液/面霜 147 3 面部护理套装 316

4 面膜 99 4 面膜 80 4 面膜 69

销售额 销量 5洁面 71 5洁面 74 5 眼部护理 123个



平台概况-抖音：护肤均价上升，然而平台价格优惠是主基调，持续吸引消费者形成抖音购物习惯

复购指数 抖音平台消费者指数

14%
复购比例持续提高，消费者逐渐形成 计算方法：根据抖音全平台消费者评论中相关维度词语的提及率，折算成指数

在抖音购物的习惯
优惠敏感指数

2023年同比增长 OFlyw 首购指数 复购指数

21年618 21年双十 22年618 22年双十 23年618 23年双十

首购指数 200

2022年之后在抖音购买的消费者比

7% 例有较高提升，且在2023年双十
150

达到峰值；
2023年同比增长

100

优惠敏感指数 50

18%
消费者对抖音的优惠提及一直处于较
高水平，属于价格敏感类消费

2021年1月2021年7月 月2022年1月2022年7月2023年1月2023年7月

2023年同比增长

24丨故据源：Flywheei数据库。数据未经审计，仅供费考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



品类趋势：多数品类从2022年低谷中逐渐恢复，乳液/面霜成明星品类，主要由抖音拉动增长；旅行装/体验
装持续高速增长，为天猫、京东增速最快的品类

面部护理二级品类同比销售趋势 增速最快品类

60% 乳液/面霜

旅行装/体验装 川 TMALL 旅行装/体验装 62%
40%

爽肤水/化妆水

.
20% 洁面

精华
长 屑部护理 行业同比：16%

同比增

眼部护理
防晒 面部护理套装 旅行装/体验装 28%

0%

男士护肤卸妆 面膜

-20%

·T区护理 小抖音 乳液/面霜 139%
-4 0%

OB 20 B 40 B 60 B

2023年销售额



品牌概览：头部品牌多为国际品牌，国货品牌珀莱雅势头正猛，赶超多数大牌位居前列，大量国货品牌如韩
束、可复美、谷雨、娇润泉、HBN等表现亮眼

面部护理头部品牌同比销售趋势 份额增长最快品牌

TMALL PROYA/珀莱雅

同比份额变化

HRVMHE

LAMEA/EE 川京东 PROYA/珀莱雅

DREAL/EY

小抖音 KANS/韩束
OB 58

2023年销售额+



产品概览：头部商品品类百花齐放，卖点集中在抗衰、修护功效；国货品牌占据半壁江山，凭借大单品在
天猫杀出重围面护套装在抖音表现出色

2023年头部商品榜

排名 平台 商品名称（青色为国货商品） 均价 细分品类 卖点 销售额

1 抖音 【韩束】红奎腰多肽胶原弹嫩套组（水+乳+面霜+精华液+洁面） 396 面部护理套装 抗皱紧致
2 抖音 【娇润泉】臻颜净透洁面乳 51 洁面 温和净透

M 京东 【SK-I1】全明星晶透套组（神仙水+洁面+大红瓶面霜+清莹露+大眼眼霜） 683 面部护理套装 PITERA

4 京东 【赫莲娜]黑绷带面霜 3810 乳液/面霜 修护紧致

5 抖音 【C咖】双管洗面奶 94 洁面 双管（氨基酸+白泥）

6 京东 【雅诗兰黛】小棕瓶精华眼霜 540 眼部护理 律波肽

1
京东 [SK-I]】 神仙水 1655 精华 PITERA

京东 【Whoo后】天气丹献光彩紧颜水乳霜7件套（水+乳+霜+精华液+眼霜） 792 面部护理套装 紧致焕亮

9 抖音 【徐海莉】377美白淡斑祛斑套装（日霜+晚霜+修护乳+调肤水+精华液） 3980 面部护理套装 美白淡斑

10 天猫 【可复美】胶原棒次抛精华 349 精华 李佳琦直播
SFV

11 天猫 【珀莱雅】红宝石面霜 278 乳液/面霜 升级版本3.0

12 天猫 【雅诗兰黛】小棕瓶精华眼霜 515 眼部护理 律波肽

13 抖音 【徐海莉】黑绷带玻色因面霜 1759 乳液/面霜 高浓度玻色因

14 天猫 【修丽可】AGE面霜 1730 面霜 淡纹紧致

15 天猫 【至本】舒颜修护洁面乳 50 洁面 温和氨基酸

16 京东 【海蓝之谜】修护精萃水 1369 精华 淡纹焕亮

17 抖音 【娇润泉】二裂酵母抗皱紧致淡纹次抛精华液 132 精华 二裂酵母

18 抖音 【自然堂】凝时鲜颜淡纹套装（精华+清润水+乳液+霜 534 面部护理套装 淡纹抗皱

19 天猫 [兰蔻 菁纯眼霜 1134 眼部护理 淡纹
20 天猫 [欧莱雅】玻色因安瓶面膜 391 面膜 李佳琦直播

271欧源 Flywheel数据库。 ，数据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



DFyW

成分概览：抗衰成分主导（玻色因反超氨基酸位居成分销售第一），具备修护舒缓、去黄抗氧功效的天然成分（食物、中草药）

增速显著，其中新兴成分重组胶原蛋白表现亮眼，凭借高增速高销售身新巨头成分

2023年护肤品类成分趋势矩阵（单个成分年销售额大于1亿）

250% ■化学成分

重组胶原蛋白 重组胶原蛋白990M +236%
天然成分

200% 黄芪

2023年线上成分销售额同比增速（YOY)

咖啡

150%

燕麦
鱼子酱

100%
香仁酸/Mandelic acid

菊花 甘草

牛奶，
乳糖酸/Lactobionicacid

50% 377
玻色因/Pro-Xylane

密罗木 股原蛋白/Collagen

平均值 蓝钢· 熊果苷
玫瑰 A醇/Retinot

胜肽/Peptide

0%
传明酸 ●水杨酸柚子

松露
虾青素 醇母 烟胜胺/Nicotinamide 氨基酸/Amino acid

●神经酰胶
醇素/Enzyme ●视黄醇 玻尿酸/HyaluronicAcid

-50% 中位数

-1.000M OM 1,000M 2,000M 3,000M 4,000M 5,000M 6,000M 7,000M 8,000M 9,000M 10,000M

2023年线上成分销售额*

28|故据源：Flywheei数据库。数据未经审计，仅供费考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



消费者感知状况：护肤产品效果普遍获得认可，差评体现在客服、真假货、产品分量等维度
当前护肤品类消费者关注焦点集中在产品、价格和售后维度三方面：

产品效果整体表现较好（如保湿补水、肤感吸收、整体效果等方面），主要不满产品分量、皮肤刺激等问题，而客服服务、真假货等售后话题普遍评分不高

2O23年护肤品类话题提及率-好评度矩阵（NPS）

平均值NlpTot

9.00%
●整体效果

品牌忠诚度 4.16944.8955

OFlyW
8.00%

Fyw
“前几年用过双萃精华很不错，当时就觉得

用完脸软软的嫩嫩更多。后续有用过其他精
华，觉得无功无过吧，还是用回娇韵诗家！”

7.00%

“保湿滋润，冬天特别好用”

6.00%

OFlyw

保温

话题提及率%

“水润不粘腻，吸收很快”

5.00%
促销 价格满惠度 皮肤吸收

“绝了，刚下单活动就变了”
BFYN

非常棒，赠品也很多”
●产品质地

4.00%

平均值
.

客服都是自动回复！ 快递包装 肤质

3:00% 皮肤(数 快递速度 美白 ·控油
客服服务 "非常差，用了过敏发红” 气味

2.00% “假的，味道颜色和
真假货

质地跟旗舰店不一样”
包装设计

品牌资产 补水 OFlywhe

1.00% 产品分量 “量太小了，乳液一般 价格教感度 发货连度口碑
100ml,这个只有30ml

“别人推荐的，感觉不错”

0.00% 平均值

4.10 4.15 4.20 4.25 4.30 4.35 4.404.45 4.50 4.55 4.60 4.65 4.70 4.75 4.804.85 4.90 4.95 5.00

话题好评度★

291故据源：Flywheel数据库。（2023.01-2023.12天猫消费者评论致据）纵代表话题提及率（仅取语随提及率大于1%的，值越高代表用户提及越高，模拍表示消费者对该话题的好评度，数值越高代表好评庭越高。



社媒热度回顾：护肤心智理性成熟的背后，是消费者主动了解护肤知识、解决相应皮肤问题的需求

创作者类型/平台分布：护肤行业热度有所上升，多集中在UGC占比及小红书平台占比上升，展现出消费者更加主动了解护肤知识及分享相关笔记趋势

。科学护肤心智增强：热度话题提及更多元细分、追求安全有效的护肤功效诉求，如“精简护肤”、“去黄“、“抗老”、”温和不刺激”、“科学护

肤”、“成分安全”等，同时“重组胶原蛋白”和“敏感肌可用”也成为大家关注的话题

护肤行业热度趋势 护肤行业热度总览

[【UGC，500K】个人护理— 【名人明星，2M】王一
定要选择科学的方法，记得 博，百雀羚用科技新草
根据自身情况多做功课哟 本为肌肤注入鲜活能量 热度指数371M +8.2%

45M
保都是去黄产品

40M 【PGC，1M】护肤品女 【名人明星，2M】杨
配方师揭露防晒喷雾内幕 内容数3M +27.1%紫，专为敏感肌研发的

35M 高端护肤品牌伊菲丹

30M
[PGC，281K】佳琦×新世相共

25M 创《成分中国》首集上线：可复 平台分布 创作者类型分布

20M 送给用好原料，用心做事的所有
“原料之战” ，把迟到的掌声

15M

国产护肤品牌。 #重组胶原蛋白
30

UGC

10M [PGC，845K】我发现好多人的 28.7% PGC,

5M 黄原胶排名靠前不太好哦～
面膜都错了！面膜成分表卡波姆

63.8%

OM

2023-0101 2023-04-01 2023-07-01 2023-10-01 抖*：-1.7% 小*书：+6.5% PGC: -8.3% 名人明星：-1.2%

微*：-5.9% 其它：+0.6% UGC: +8.6% 其他：+0.8%

301故摇源：Flywhee/飞未社媒数据库，提及“护肤。的相关视频图文，时间范围为2023年1-12月



03
护肤新品回顾

NEW



新品销售大盘：新品销售占护肤大盘的比例为4%，销售走向与护肤大盘基本一致，大促是新品销售高峰期

护肤新品销售趋势
2023年

247B护肤大盘销售额 ■销售额

2023年护肤大盘
16%销售额同比

2023年
10B护肤新品销售额

占护肤大盘销售
4%额比例

本报告数据来源于F



新品平台分布：以性价比为优势的抖音在护肤品类份额激增，但天猫仍是新品销售的主阵地；各平台的新品
均价并无太大差距

2023新品销售平台占比 2023年各平台新品销售头部品类

■平台A ■平台B 平台C
TMALL 京东 小抖音
排名新品细分品类 均价 排名新品细分品类 均价 排名新品细分品类 均价

乳液/面霜 371 精华 327 1 面膜 158

2 面膜 162 2 乳液/面霜 374 2 精华 369

3 精华 236 3 面部护理套装 313 3 面部护理套装 368

56

面部护理套装 275 面膜
137 4 乳液/面霜 422

护肤销售额新品销售额护肤销量 新品销量 5 眼部护理 300 5眼部护理 467 5 洁面 88

331故据源：Flywhee数据库。政据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



新品品类概览：精华、乳液/面霜、面膜仍是主流上新品类，其中精华上新最多，主要源于国货品牌集中发力精
华品类；国货品牌在精华品类的销售额也高于海外品牌，国货精华新品受到了消费者认可

护肤细分品类上新数分布 护肤新品品牌在各个品类的销售额占比

■国货品牌 ■海外品牌
精华 54% 46%

17%
14%

乳液/面霜 45% %SS

44%
39%

面膜 60% 40%
46%

OFI 60%
65% 642

眼部护理
80%

面部护理套装 97%

83%
86%

洁面

54% 56%
61%

防晒
40%

35% 36%

卸妆
20%

唇部护理 ■国货品牌上新占比 3%

精华 乳液/面霜 面膜 面部护理套装 眼部护理 爽肤水/化妆水 洁面 防晒 唇部护理 卸妆

爽肤水/化妆水 ■海外品牌上新占比

注：横轴按销售额排行

34！注：海外品韩指品牌/所黑集团注册地不在中日

欧据源：Flywheel数据降。 数据未经串计，仪供参考 若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



aFlywhe

重点品类头部新品：精华、乳液/面霜品类头部新品仍由海外品牌占大多数，但珀莱雅依靠双抗及红宝石系列
大单品升级占据销售头部位置

精华新品销售额TOP1O 乳液/面霜新品销售额TOP1O 面膜新品销售额TOP1O

排名商品名称 新品功效 上市时间 商品名称 新品功效 上市时间 商品名称 新品功效 上市时间

【珀莱雅】双抗精华3.0（包装升级】 抗老紧致 2023年4月 【珀莱雅】红宝石面霜3.0 抗老紧致 2023年9月 【欧莱雅】玻色因安瓶面膜 舒缓修护 2023年2月

2 【兰蔻】极光焕白精华液 美白提亮 2023年5月 【海蓝之】奇迹云绒霜面霜 抗老紧致 2023年4月 [理肤泉】B5面膜PRO 舒缓修护 2023年5月

3 【雅顿】第二代粉胶精华 抗老紧致 2023年8月 【希思黎】全能乳液升级版 舒缓修护 2023年2月 【薇诺娜】紧致提拉冻干面膜 抗老紧致 2023年8月

4 【HBN】发光水2.0 美白提亮 2023年9月 【兰蔻】塑颜百肽霜面霜 抗老紧致 2023年4月 【米蓓尔】蓝绑带面膜2.0 舒缓修护 2023年5月

5 【PMPM】松露胶原瓶精华（清爽版）抗老紧致 2023年4月 【OLAY】信号霜面霜 抗老紧致 2023年8月 [eio】清洁泥膜面膜第二代 清洁控油 2023年5月

6 【欧诗漫】珍白因精华 美白提亮 2023年4月 【科颜氏】第三代高保湿面霜 补水保湿 2023年8月 【葱莱宝】复活草面膜 补水保湿 2023年2月

7 【娇韵诗】轻感双萃精华 抗老紧致 2023年4月 【可复关]胶原乳 舒缓修护 2023年2月 【高姿】蜂巢水库面膜 补水保湿 2023年6月

8 【羽西】蜜金瓶精华3.0 抗老紧致 2023年7月 【娇兰】御廷兰花面霜 抗老紧致 2023年8月 【悦芙堤】多酸泥膜面膜 清洁控油 2023年3月

9 【欧莱雅】黑精华第四代 抗老紧致 2023年8月 [HBN】双A醇晚霜2.0 抗老紧致 2023年7月 【尔博士】益生菌面膜2.0 舒缓修护 2023年2月

10 【碧欧泉】男士蓝钻淡纹精华水 抗老紧致 2023年7月 【羽西】鎏金面霜 抗老紧致 2023年8月 【自然堂】冻干胶原面膜 抗老紧致 2023年4月

351据源：Flywheel数据库。欧据来经审计，仅供誉考，若数据与官方公布冲突，以官方致据为准。



新品功效概览：抗老紧致是主流功效，上新数最多，销售额及销量均稳居市场头部：海外品牌主攻抗老功
效新品，国货品牌重视敏感肌修护，具有舒缓功效的新品上新更多

护肤细分功效上新数分布 2023年护肤新品销售情况-按功效分

抗老紧致 41% 59% 50% ■销售额占比 ■销量占比

45%
舒缓修护 56% 44%

40%

补水保湿 472 %6
35%

美白提亮 %O

25%

清洁控油
20%

防晒隔离
15%

祛痘嫩肤 10%

5%

清洁卸妆 ■国货品牌上新占比
0%

■海外品牌上新占比 抗老紧致！ 舒缓修护 美白提亮 清洁控油 补水保湿 防晒隔离 祛痘嫩肤 清洁卸妆 紧致毛孔
紧致毛孔

注：横轴按销告额排行

36注：海外品牌指品牌/所属集团注册不在中国
数据薄：



重点功效头部新品：抗老头部新品中，海外品牌占比过半，表现良好；舒缓修护新品由海外品牌占据销售
前列，说明敏感肤质消费者更信任海外品牌；美白提亮新品TOP10中有7个来自国货品牌

抗老紧致新品销售额TOP1O 舒缓修护新品销售额TOP1O 美白提亮新品销售额TOP1O

排名商品名称 新品功效 上市时间 商品名称 新品功效 上市时间 商品名称 新品功效 上市时间

【珀莱雅】红宝石面霜3.0 乳液/面霜 2023年9月 【欧莱雅】玻色因安瓶面膜 面膜 2023年2月 【谷雨】光果甘草雪肌水乳 面部护理
套装 2023年1月

2 【珀莱雅】双抗精华3.0（包装升级） 精华 2023年4月 【希思黎】全能乳液升级版 乳液/面霜 2023年2月 【兰蔻】极光焕白精华液 精华 2023年5月

【OLAY】玉兰油大红瓶水乳
面部护理

3 套装 2023年4月 [理肤泉】B5面膜PRO 面膜 2023年5月 [HBN】发光水2.0 精华 2023年9月

4 【雅顿】第二代粉胶精华 精华 2023年8月 【米蓓尔】蓝细带面膜2.0 面膜 2023年5月 【欧诗漫】珍白因精华 精华 2023年4月

5 【海蓝之谜】奇迹云绒霜 乳液/面霜 2023年4月 【可复美]柔肤水 爽肤水/化
妆水 2023年4月 【润百颜】修光棒次抛精华 精华 2023年3月

6 【兰蔻】塑颜百肽霜 乳液/面霜 2023年4月 【可复关]胶原乳 乳液/面霜 2023年2月 【羽西]灵芝水乳套装
面部护理
套装 2023年1月

7 【薇诺娜】 面膜 2023年8月 【澳尔滨】健康水PRO爽肤水
爽肤水/化紧致提拉冻干面膜 2023年5月妆水 【瑷尔博士】摇醒精华 精华 2023年9月

8 【OLAY】信号霜 乳液/面霜 2023年8月 【瑷尔博士】益生菌面膜2.0 面膜 2023年2月 【佰草集】新七白大白泥面膜 面膜
2023年7月

9 【赫莲娜】黑绷带眼霜 眼部护理 2023年8月 【玉泽】油敏面霜 乳液/面霜 2023年3月 【倩碧】302美白水乳套装
面部护理
套装 2023年4月

10 【优时额】 微笑眼霜3.0 眼部护理 2023年8月 【雅漾】速修面霜 乳液/面霜 2023年2月 【京润】珍珠祛斑面霜5.0 乳液/面霜 2023年3月

371据源：Flywheel数握库。欧据来经审计，仅供考，若数据与官方公布冲突，以官方致据为准。



新品品牌概览：国货品牌上新数及销量都高于海外品牌，但海外品牌新品均价更高，销售额表现更好；分
品牌来看，TOP15品牌中近一半是国货品牌，新品对国货品牌整体销售贡献较大

护肤新品品牌来源地占比及均价分布 2023年护肤新品销售情况-按品牌来源地分 2023年护肤品牌新品销售TOP15

400 60%
排名 品牌名（青色为国货品牌） 上新数 新品对品牌整体

294 120%
■国货品牌 ■海外品牌 销售贡献占比

300 PROYA/珀莱雅 6 23%

200
175

55%
L'OREAL/欧莱雅 4 12%

100%
OLAY/玉兰油 3 17%

100
52%

4 GUYU/谷雨
OFVWT 1 38%

50%
80% 39% 5 LANCOME/兰蔻 2 %6

48%
52%

LAMER/海蓝之谜 4 %6

-100

60%
ELIZABETHARDEN/伊丽莎白雅顿 6 30%

-200 45%
8 HBN 6 16%

6 SISLEY/希思黎

40%
1 42%

10 LAROCHEPOSAY/理肤泉 3 16%

61%

-400 40% 48%
11 WINONA/薇诺娜 2 %L

20% 12 HAPSODE/悦芙妮 7 73%

-500
13 可复美 8 15%

-600 35% %0 14 MEDREPAIR/米蓓尔 3 50%

国货品牌 海外品牌 销售额占比 销量占比 15 KIEHL'S/科颜氏 3 7%

38丨注：海外品牌指品牌/所属集团注册地不在中国
数据未经审计，仪供参：



新品品牌概览：国货品牌在全新上市的新品中占比突出，反映其对新品研发的重视，通过创新产品和概念创造
爆品；而老品升级方面，国货上新数不及海外品牌，但销售额差距并不明显，说明国货升级产品深受市场青

全新上市的新品表现 老品升级的新品表现

上新数占比 销售表现 上新数占比 销售表现
国货品牌海外品牌 ■国货品牌海外品牌 国货品牌海外品牌 国货品牌 海外品牌

29%

45%
42%

54% 53% 52%

OFlyvhe

71%

55%
58%

46% 47% 48%

全新上市 全新上市销告额 全新上市销量 老品升级 老品升级销售额 老品升级销量

391注：海外品牌指品牌/所属集团注册地不在中国：全新上市的新品指品牌在2023年前没有推出过该产品；老品升级的新品指品牌对2023年前推出的产品进行了包装/成分等选代升级
数据源：Flywh



新品产品概览：全新上市的新品更多，但从销售表现看，从老品升级而来的新品销售额及销量都远高于全
新上市的新品，说明消费者对老品依赖度更高，主动换新意愿弱

护肤新品产品类型分布 2023年护肤新品销售情况-按产品类型分 全新上市的新品销售TOP5单品

■老品升级■全新上市 ■全新上市■老品升级 兰蔻极光焕白精华液

N 兰蔻塑颜百肽霜

薇诺娜紧致提拉冻干面膜

4 赫莲娜黑绷带眼霜
58%

FY

5 欧诗漫珍白因精华

78% %6L

老品升级的新品销售TOP5单品

欧莱雅玻色因安瓶面膜

珀莱雅红宝石面霜3.0
42%

谷雨光果甘草雪肌水乳
22% 21%

4 珀莱雅双抗精华3.0（包装升级）

上新数占比 新品销售额 新品销量 5 OLAY大红瓶水乳

数据薄：



头部新品：品类以乳液/面霜、精华为主；八成头部商品是老品升级的新品，大单品心智深入人心；抗衰新
品占据半壁江山；销售前五有三名来自国货品牌核心爆品迭代，珀莱雅表现亮眼

2023年护肤新品头部商品榜
排名 商品名称（青色为国货商品） 均价细分品类 新品类型 新品功效新品卖点 上市时间

1 【欧莱雅】玻色因安瓶面膜 263 面膜 老品升级 舒缓修护 王牌成分、功效新升级 2023年2月

2 【珀莱雅】红宝石面霜3.0 311 乳液/面霜 老品升级 抗老紧致 创新双环肽 2023年9月

3 【谷雨光果甘草雪肌水乳 308 面部护理套装 老品升级 关白提亮 进阶减黄注光 2023年1月

4 【珀莱雅】双抗精华3.0（包装升级） 262 精华 老品升级 抗老紧致 双仓真空、内芯可替换 2023年4月

5 [OLAY】大红瓶水乳 369 面部护理套装 老品升级 抗老紧致 成分、科技、功效、包装升级 2023年4月

6 【兰蔻】极光焕白精华液 313 精华 全新上市 美白提亮 烟酰胺成分复配 2023年5月

7 【雅顿】第二代粉胶精华 466 精华 老品升级 抗老紧致 HPR超A醇 2023年8月

8 【海蓝之谜】奇迹云绒霜
1,384 乳液/面霜 老品升级 抗老紧致 全新愈颜抗老科技 2023年4月

9 【希思黎】全能乳液升级版 1,060 乳液/面霜 老品升级 舒缓修护 功效升维、植萃成分升量 2023年2月

10 【理肤泉】B5面膜PRO 221 面膜 老品升级 舒缓修护 成分、功效、膜布、工艺升级 2023年5月

11 【兰蔻】塑颜百肽霜 S06 乳液/面霜 全新上市 抗老紧致 蕴含超300种植物胜肽 2023年4月

12 【薇诺娜】紧致提拉冻干面膜 200 面膜 全新上市 抗老紧致 创新S形定点淡纹 2023年8月

13 【OLAY]第三代超红瓶信号霜 349 乳液/面霜 老品升级 抗老紧致 独家信号肽复配 2023年8月

14 【米蓓尔】蓝绷带面膜2.0 162 面膜 老品升级 舒缓修护 成分升级、内芯可替换 2023年5月

15 【科颜氏】第三代高保湿面霜 288 乳液/面霜 老品升级 补水保湿 肤感、配方、功效升级 2023年8月

16 【赫莲娜】黑绷带眼霜 2,253 眼部护理 全新上市 抗老紧致 30%玻色因溶液 2023年8月

17 【HBN】发光水2.0 203 精华 老品升级 美白提亮 三重修护体系+三大专利成分 2023年9月

18 【优时颜】微笑眼霜3.0 297 眼部护理 老品升级 抗老紧致 功效、成分、肤感升级 2023年8月

19 [eiio】清洁泥膜第二代 87 面膜 老品升级 清洁控油 独家成分奕诺因 2023年5月

20 【悦芙娱】洁颜蜜2.0洗面奶 79 洁面 老品升级 清洁控油 全新5重清洁表活 2023年2月

41|注：海外品牌指品牌/所属集团注册地不在中国：全新上市的新品指品牌在2023年前没有推出过该产品：老品升级的新品指品牌对2023年前推出的产品进行了包装/成分等选代升级
当数据与官方公布冲 以官方数据为进



新品成分：多肽成分种类繁多、功效全面，在新品中兼有高应用率及高销售额的特点，成为品牌推新热门成分；
更成熟的玻色因、A醇类成分上新较少，但玻色因销售额仍排名前列，主要依靠大牌品牌效应

2023年护肤新品成分应用及销售矩阵

应用率：成分被应用在多少个新品上

神经酰胺
透明质酸

成分在新品中的应用率

玻尿酸
积雪草提取物

B5

烟酰胺
角蓝烷

依克多因
VE

AF

麦角硫因

白池花籽油 vc

撤梳提取物
二裂醇母发醇产物 ·牛油果提取物

霍霍巴籽油 红没药醇A醇水杨酸 11
差根提取物

灵芝提取物 ·雪绒花提取物
玻色因！重组胶原蛋白

.
··光果甘草提取物

0
FVW

单个成分销售额

42/备注：多肽即胜肽。
以官方数据为准，



新品原料：化妆品新原料加速发展，植物原料及生物技术原料成为新趋势，更符合可持续发展战略

2023年，我国化妆品新原料备案明显提速，2023年新原料备案数量达69个，同比增长64%。其中国产原料的占比提升，本土品牌正加速突破原料“卡脖子”局面。

植物原料、生物技术原料备案数量较去年均有所增长。各月新原料备案情况来看，多集中在年底及大促相关月份

2022、2023年中国境内化妆品备案数量 2023年各月新原料备案数量 2023年新原料备案类型分布

■国产原料备案 ■进口原料备案

50

其它，19%

动物原料
水解原料，1% 化学原料

25 45%

19 生物技术原料....
17

(+33%)

+233%

2022年 2023年

431据源：Flywheel数据库及公开欧据整理。数据未经审计，仅供参考，若政据与官方公布冲实，以官方数据为准。



OFly
OFlywhee

Flywhee

2023年度护肤新品趋势Flywhee Flywhee

品牌 产品 功效 成分 人群 场景 包装

国货腾飞 爆品为王 复配出圈 科技加成 全面适用 精准满足 理念多元

OFlywheel

44



OFlywheeaFlvwh

2023年度护肤新品趋势

01品牌：国货腾飞
aFlywhe

国货品牌深耕研发，专研科技助力新品上市，上新数超越海外品牌
产品力也获得了消费者认可，社媒热度高，销售成绩强势崛起

生意表现亮眼 重研发 新品丰富 传播热
2023年国货美妆销售额 国货护肤品牌2023年上半 国货护肤品牌 国货护肤社媒热度
及同比增速 年研发投入 2023年新品占比突破

4000亿+21% 5亿 50% 40亿+111%

国货美妆市场份额突破 2023年国内化妆品10强企业 全新上市的新品 国货护肤新品社媒热度
（首次超过外资品牌） 申请专利数 占比达到

50% 396项 55% 3亿 +136%

OFlywt
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OFlywhee

2023年度护肤新品趋势

02产品：爆品为王
OFlywhee

明星单品成品牌护城河，通过大单品IP化深入消费者心智

不断的送代升级帮助延长单品生命周期，持续占领新品销售市场

OLAY大红瓶水乳 OLAY第2代大红瓶水乳套装 【欧莱雅】第2代小蜜罐面霜

上市时间：2023年4月 上市时间：2023年12月

产品功效： 抗老紧致 补水保湿 产品功效： 抗老紧致

配方：从单一胜肽到专研复配4重胜肽 配方：首次加入重组胶原蛋白
科技：不止促生胶原蛋白，更促生弹性蛋白 功效：抗老更全面
包装：全新设计，更有质感 调香：从蜂蜜香调到花木调，更清淡

包装：从锁扣设计到旋盖设计，更丝滑



2023年度护肤新品趋势

03功效：复配出圈
新品通过将不同功效的成分复配形成多种配方体系，使产品从单

的功效发展为集抗老+修护+保湿等热门功效组合体，趋向全面

【欧莱雅】玻色因安瓶面膜 NEW 【兰蔻】塑颜百肽霜

上市时间：2023年2月 上市时间：2023年4月

产品配方：全新注入玻色因PRO复配三重玻 产品配方：300种植物胜肽+玻尿酸+

尿酸，成分协同；加入具有修护力的B5泛醇 高纯度烟酰胺

补水保湿、舒缓修护、抗老紧致功效ALLIN 抗老紧致+补水保湿+美白提亮

三重功效



OOFlywhee OFlywheel
OFlywh

2023年度护肤新品趋势

04成分：科技加成
自研专利成分成为品牌新品营销的新宣传点，一方面借助科技打造品牌专业

形象，提前占领消费者心智，另一方面有助于品牌提高盈利，实现生意增长F OFlywheel

【欧莱雅】第4代黑精华 【可复美】胶原乳
Flywheel

上市时间：2023年8月 上市时间：2023年2月 OFlywhe

产品功效： 抗老紧致 产品功效： 舒缓修护

成分：专研成分能量素22，灵感 配方：专研双仿生屏障修护体系
源自40年前沿仿生表皮再造技术 第一重C5HR重组胶原蛋白+神经酰胺脂质体系

第二重巨苷源TM+巨敏萃TM自研原料组
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2023年度护肤新品趋势

05人群：全面适用
新品的人群定位走向全民化，针对已有特定消费人群的老品，品牌还会推出适用于
其他人群的同系列新品，强调多年龄段、多肤质可用在新品宣传中展见不鲜

【珀莱雅】红宝石面霜3.0 【谷雨】光果甘草雪肌水乳

上市时间：2023年9月 上市时间：2023年1月

产品功效： 抗老紧致 产品功效： 美白提亮

3重全新质地，全肤质人群适用 功效配方：三维减黄提亮体系+抗糖淡黄组

·全新推出轻润霜适用肤质：中性/混干皮 方+保湿维稳矩阵

升级轻盈霜适用肤质：油皮 专为国人肤质研发，适用于各种肤质
·升级滋润霜适用肤质：干皮 干燥暗黄肌、熬夜党、甜食爱好者人群可

用
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Fhy
2023年度护肤新品趋势

06场景：精准满足
新品应用场景越来越细化，从抗老、美白等大方向的宣传变化为特殊的场景应
用，如熬夜救急、医美修复、晒后褪红，精准满足消费者的个性化需求

【瑷尔博士】摇醒精华 科颜氏高保湿屏障特护面霜

上市时间：2023年9月 上市时间：2023年1月

产品功效： 美白提亮 产品功效： 补水保湿

主打熬夜肌提亮，通过植物提取复配成 主打不同场景的屏障受损问题修复
分+玻尿酸焕亮熬夜受损暗沉的肌肤 ·日常护肤-过度清洁、刷酸刷A、口罩脸

特殊时期-换季干燥起皮、极干极寒泛红
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2023年度护肤新品趋势

CASMARA07包装：理念多元
新品包装也越来越关注消费者的个性化需求，既有跨界联名吸引更多年轻消费

ISMARA

者的目光，而消费者对环保议题的关注也让可替换装成为新品升级的新方向

【珀莱雅】双抗精华3.0 【希思黎】全能乳液升级版限量版

上市时间：2023年4月 上市时间：2023年2月

新品卖点：包装升级为泵头，精 新品卖点：「盛世牡丹」限量版邀请艺术大师设计
准控量，双仓真空锁鲜 包装，华美高级

思洗+源试，肤体验升能

【米蓓尔】蓝绷带面膜2.0 【半亩花田】氨基酸洁面慕斯（流氓兔联名）

MEDRBAIR 上市时间：2023年5月 上市时间：2023年3月

新品卖点：包装升级为环保材质 新品卖点：与经典卡通IP流民免联名设计包装

可替换装



04
增长力模型解读
及案例分享



OFlywhee
OFlywhe OFlywhee

增长力模型解读
OFlywhe OFlywhee

Awareness

营销力Awareness

热力总值：品牌在各大社媒平台的讨论量和互动量牌力
自然热力值：真实用户产生的热度，已剔除KOL、PGC、BGC、名人明星、明

净推荐力 热力总值 星粉丝等用户

TA渗透力：2023的品牌用户中，美妆人群所占比例

引新力 自然热力值 TA破图力：2023新增的品牌用户中，占比超过10%的非美妆人群的数量

OFlywher

市场力Popularity

Fyh

喜爱力· ·TA渗透力
销售力：销售额

黑马力：新增市场份额
Flywhee

未来力：通过Flywheel飞未特有模型预测品牌销售增长
未来力 TA破圈力

黑马力
品牌力Reputation

销售力
喜爱力：消费者对品牌的好评度

Popularity
引新力：首次购买的消费者比例

市场力 净推荐力：愿意复购的消费者比例，减去不愿复购的消费者比例

OFlywhe Flywhe



增长力模型总榜单：以知名品牌为主，更多国货品牌上榜（7→11）

2022H1美妆增长力TOP20品牌 2023美妆增长力TOP20品牌

特名品牌名 排名品牌名 排名品牌名 排名品牌名

01 PROYA/珀莱雅 11 SHISEIDO/资生堂 PROYA/珀莱雅 11 CHANDO/自然堂

02 GUYU/谷雨 12LANCOME/兰菱 2GUYU/谷雨 12 KANS/韩束★

03 WINONA/薇诺娜 13 ESTEELAUDER/雅诗兰黛 03 HBN 13 SIMPCARE/溪木源★

04 HBN HR/赫莲婷
FyW

04HR/赫连娜 14 SK-II ★

05 PECHOIN/百雀羚 05 OLAY/玉兰油 CARSLAN/卡姿兰★

06 LAMER/海蓝之递 LOREAL/欧莱雅 06LAMER/海蓝之速 16 LOREAL/欧莱雅

07OLAY/玉兰油 17 CETAPHIL/丝培塔美
07 MARUBI/丸美 17 ESTEELAUDER/雅诗兰就

90 UNISKIN/优时额 KIENL'S/科颜氏 80 CLARINS/娇韵诗 18 OSM/欧诗漫

09 SKINCEUTICALS/修丽可★ 19 可复美★
AFY

60 CHANDO/自然堂 19 CHANEL/香奈儿

CLARINS/娇韵诗 20AVENE/雅谦
10WINONA/轰诺娜 20

OFVW

注：星标为2023年新上榜品牌 浅蓝底色代表国货品牌

541欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



增长力模型市场力榜单：国货占据市场力前列

2022H1美妆增长力TOP20市场力品牌 2023美妆增长力TOP20市场力品牌

排名品牌名 排名品牌名 排名品湾名 招名品牌名

01 PROYA/珀莱雅 11 CHANEL/香奈儿 01 PROYA/珀莱雅 11 MISTINE/蜜丝婷

02 WINONA/薇诺娜 12 PECHOIN/百雀翔 02 HR/韩莲娜 12 AKF★

03 LAMER/海蓝之速 13HR/韩莲娜 03 GUYU/谷雨 13 SIMPCARE/溪木源★

OLAY/玉兰油 14 L'OREAL/欧莱雅
AFYWT

04 CARSLAN/卡姿兰 MAOGEPING/毛戈平★

三压要/门S人 15 LANCOME/兰膜 KANS/韩东★ 15 蛋丢/门S人

06 CLARINS/娇的诗 16 SK-II 06 可复美★ 16 CLARINS/娇的诗

仁和匠心 17 CHANDO/自然堂 07 JOYRUQO/娇润泉★ 17 MARUBI/丸美食

SHISEIDO/资生堂 18 LAROCHEPOSAY/理肤泉 08 HBN★ 18 OLAY/玉兰油

60 DIOR/迪奥

Flywhee

19MISTINE/蜜丝婷
60 LAMER/海蓝之谦 19 HIPAPA/海龟爸爸★

aFlywhe

OL CPB/肌肤之钥 20 ESTEELAUDER/雅诗兰黛
10 SKINCEUTICALS/修丽可 20 CPB/肌肤之钥

注：星标为2023年新上榜品牌 浅蓝底色代表国货品牌

551欧据源：Flywheel数据库。据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



市场概览：面部精华在2023年爆发，细分品类全线高速增长，乳液/面霜、护肤套装或成新增长点

可复美专注于面部护肤品类，2023护肤品类销售额达1445M，同比增长高达255%；多品类全面开花，完善品类矩阵布局

销售峰值集中在行业大促，包括38大促、618大促、双11大促，加码头部主播提高知名度

可复美品类生态 可复美品类销售趋势

护肤发装
■化妆水/爽肤水

乳液/面霜 晨洁面

护肤套装
西部特华

1600%
200M

■孔液/面霜

800%
100M

600%

面都精华

400%

200%
化妆水/庚肤水

400M 600h

2023电商销售租 2022.1 2022.4 2022.7 2022.10 2023.1 2023.4 2023.7 2023.10

561欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



平台概览：可复美重点布局天猫和抖音，并将运营重心从抖音慢慢转变为抖音与天猫并行

可复美在2022年重点运营抖音平台，其销售额占比近9成；2023年抖音平台销售额占比仍过半，但天猫销量占比已经接近抖音

2022年销售趋势并未有明显的大促爆发节点；2023年双平台并行后，逐渐形成了平销期抖音、大促期天猫的格局

2023年平台占比 平台销售趋势

■平台A■平台B平台C 平台A 平台B 平台C

AFW

销售额 销量
2022.01 2022.07 2023.01 2023.07

571欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



面部精华品类：销售渠道以天猫和抖音为主；面部精华主打中高端价格带，消费者倾向于大促期囤货

天猫和抖音为主要销售渠道；天猫2023年销售份额39%，同比增长达1456%；抖音2023年销售份额61%，同比增长达253%

面部精华类产品价格集中于300-1000元，通过次抛的形式灵活组合，横跨各类价格带，在大促期间推出囤货装，联合头部主播一举打爆

面部精华销售趋势 面部精华价格带分布

平台A 平台B 平台C

80%

顾占比

60%

50H

30%

20%

2022.01 2022.07 2023.01 2023.07

581欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供参考，若数握与官方公布冲突，以官方数据为准。



面部精华品类：王牌单品胶原棒次抛贡献了超过99%销售额，同价格带品牌较少主打次抛，具有独特心智

胶原棒次抛主打重组胶原蛋白成分，拥有独家专利，集修护、保湿多重功效于一体，多次合作李佳琦、广东夫妇、搭搭、东方甄选等头部达人

同价格带竞品次抛主打玻尿酸及其衍生物，可复美依靠“重组胶原蛋白”新成分及医疗背景，吸引消费者注意

可复美核心单品 300元以上面部精华品牌矩阵

?可复美

胶原棒次抛 99.05%

1%

PMPM
GUERLAIN/娇兰 CLARINS/矫韵诗

DR.WU/达尔肤

SK-
ALENIC

PROYA/珀莱雅OLAY/玉兰油

吨吨次抛 0.58%

2023年销售部

591欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



未来力：可复美未来力排名前列，市场份额增长显著；大单品策略初见成效，第二梯队产品蓄势待发

可复美市场份额排名前列，份额增长位居第4，潜力可观

·核心单品为重组胶原蛋白次抛，主打修护屏障和补水保湿，增长显著；第二梯队产品线主打成分为玻尿酸和人参皂苷，蓄势待发

未来力品牌矩阵 可复美属性趋势

1

成分趋势
aFiyW

JQO/聘用
重组胶原蛋白 2023 Sales: 1,193M YOY:400%

玻尿酸 2023Sales:227MYOY:123%

人参皂苷2023Sales:4M

GuYu/客

SKINCEUTICALS/%用司

CARSLAN/卡菱兰 功效趋势
OHR/MEE

修护屏障 2023Sales:888MYOY:163%

CPO/L肤之钳
补水保湿 2023Sales:497MYOY:256%LAMER/海之

PROVA/拍莱R 舒缓 2023Sales:247MYOY:587%

ESTEELALDER/S铸U型 敏感 2023Sales:135MYOY:437%

KIEHL'S/科氏 OLAY/压兰演

THEHISTORYOFWHOO/G
LOREAL/TE 祛痘2023Sales:22MYOY:-6%

提亮2023Sales:21MYOY:-28%
SHISEIDO/#生容

控油2023Sales:11MYOY:126%

深层清洁2023Sales:2MYOY:263%
0

2023销售租
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产品矩阵：可复美借助医疗背景，将产品矩阵全面覆盖护肤常见功效，并通过专利成分建立品牌护城河

：可复美与专业院线及美容机构合作，在线下高效种草医美人群，并通过建立与医疗器械相似成分的产品线，逐渐使消费者建立日常使用习惯

·可复美进一步开发独家专利成分人参皂苷，专注于净痘控油，于2023年推出秩序系列，进一步覆盖年轻群体，打造核心竞争力

补水安敏系列、净痘清颜系列、特证系列等产品功效更为基础，适用人群更广泛，为进一步拓宽用户群体打下基础

可复美护肤产品矩阵

产品线 主打成分 面部精华 面膜 化妆水/爽肤水 乳液/面霜 洁面 防晒

医疗器械* 重组胶原蛋白 重组胶原蛋白敷料 修复敷料P型喷雾 修护敷料R型乳液
修护敷料G型膏状

胶原修护系列 重组胶原蛋白 胶原棒次抛 胶原舒舒贴 胶原乳
胶原贴 焦点面霜

氨基酸洁面乳

小水膜 柔肤水
补水安敏系列 透明质酸钠 吨吨次抛 冰淇淋面膜 吨吨水

吨吨乳
吨吨霜

吨吨洁面慕斯
水润贴 吨吨喷雾

人参皂苷 秩序精华 净痘小绿膜净痘清颜系列 秩序水 秩序乳
秩序清洁泥膜

OFY
秩序次抛 秩序霜

特证系列 迎光盾

注：医疗器械类未计入美妆品类

61|欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



市场概览：过往产品线布局全面，目前聚焦于护肤品类，重点开发护肤套装，带动其他护肤细分品类增长
：韩束产品线覆盖彩妆、护肤、男士护肤，布局全面，但目前集中开发护肤产品线，缩减其他品类投入

·护肤套装成明星品类，增长迅猛，2023年护肤套装贡献销售额占比超8成，同比增长高达362%

护肤套装涵盖多个护肤细分品类，带动面膜、洁面、乳液/面霜、化妆水/爽肤水、眼部护理的增长

韩束品类生态 韩束品类销售趋势

护肤套装
3509

3009

防晒

护肤套装
250%

200%

150%

洁面
?乳液/面霜 彩妆

男士护肤 护肤
福男士护肤

化按水

面精华

2,000M

2023电商销售额
2022.01 2022.04 2022.072022.10 2023.01 2023.04 2023.07 2023.10

621欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供参考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



平台概览：韩束重点布局抖音，2023年大促爆发从抖音单平台爆发拓展至全平台爆发，种草转化显著

2023年抖音渠道贡献占比超8成，为其核心渠道

2022年三平台布局接近；2023年重点转移至抖音，在618大促成绩斐然，品牌心智增强后，带动双11大促在多平台全面爆发

2023年平台占比 平台销售趋势

■平台A■平台B■平台C 平台A 平台B 平台C

F

销售额 销量
2022.01 2022.07 2023.01 2023.07

631欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供参考，若数握与官方公布冲突，以官方数据为准。



Flywhee

护肤套装品类：销售渠道以抖音为主；借助大促期集中爆发，价格带逐渐往中高端靠拢

·抖音为主要销售渠道，同比增长达693%

·护肤套装涉及细分品类包含精华、水乳、眼霜、面霜、面膜、洁面等，通过灵活搭配来横跨各类价格带；618打响知名度后进一步做高单链价值

护肤套装销售趋势 护肤套装价格带分布

100%

格
平台A 平台B 平台C

506-1000元

OFlywhe
300-500元

90%
2063805

80%

OFywT

70%

60%

OFlywhee

50%

OFY

40%

30%

20%

Fywhe

618大促

2022.01 2022.07 2023.01 2023.07

64据源：Flywheel数据库。致据末经审计，仅供考，若数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



aFlywhe

护肤套装品类：红蛮腰系列贡献了超7成销售额，同价格带竞争激烈

韩束推出多个产品线的护肤套装，核心系列红弯腰主打焕亮抗皱，多个蛮腰系列和胶囊系列补齐常见护肤功效，覆盖更多消费群体

同价格带的国货品牌，主打高性价比，竞争激烈；韩束系列众多，较为全能，其它品牌核心功效更为突出

韩束护肤套装系列 300-1000元护肤套装品牌矩阵

销售份额 均价

红蛮腰
6%

2Fyw
KANS/韩果

73.4% ￥451

白蛮腰 8.3% ￥382
5%

红胶囊 5.4%

OFlyw
￥235

臻奢聚时光 2.9%

光亮冻龄 1.9%

OFlywhe

黑蛮腰
GUYU各牌

0.7% 1%
LAMER/海蓝之谜

MARUBI/丸美 PROYA/珀莱雅

绿胶囊
L'OREAL/欧莱雅

0.6%

酵母补水 0.6%

蓝蛮腰 0.6%

Flywhee

■蛮腰系列
聚光白 0.5%

■胶囊系列
■其它系列 2023年销售期

银胶囊 0.5%

65|欧据源：Flywheel数据库。致据未经审计，仅供誉考，若数握与官方公布冲突，以官方数据为准。



AFlvwhe

未来力：韩束未来力排名前列，市场份额增长显著；产品全面覆盖各类功效，尚未出现明星成分

韩束市场份额排名前列，份额增长位居第1，增长显著

商品宣称集中于产品功效，覆盖各类常见功效，但并未过多强调核心成分，可加强“多肽”、“环肽”等专利成分宣传，建立产品壁垒

未来力品牌矩阵 韩束属性趋势

11

FyW 成分趋势 Flywh

JQO/聘用 胶原/多肽 2023 Sales: 1,269M YOY:1855%

玻尿酸 2023Sales:114MYOY:-55%

蓝铜胜肽2023Sales:18MYOY:-49%

SKONCEUTICALS/能图司 功效趋势
CARSLAN/卡菱兰 抗皱淡纹 2023Sales:1,476MYOY:310%

OHR/MEE 紧致 2023Sales:1,421MYOY:352%

OFY

CPO/L肤之钳 补水保湿 2023Sales:957MYOY:30%

LAMER/3之证
PROVA/拍莱R 双抗 2023Sales:424MYOY:8975%

ESTEELAUDER/诗热型 关白 2023Sales:370MYOY:371%

3 KIEHL'S/科氏 OLAY/压兰演 淡斑 2023Sales:321MYOY:412%

THEHISTORYOFWHOO/G
LOREAL/E

FLORASIS/花西子 提亮 2023Sales:157MYOY:57%
2

SHISEIDO/#生发 F控油 2023Sales:96MYOY:24%

Flywhee

- 修护屏障 2023Sales:72MYOY:-24%

0 舒线2023Sales:51MYOY:-6%

FY
2023销售租

敏感2023Sales:28MYOY:278%
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产品矩阵：核心专利TiraclePro、环肽应用于多条产品线，2023财报提及研发投入同比增长14%

韩束护肤产品矩阵

蛮腰产品线 主打功效 场景 核心技术成分 涉及品类

焕亮弹嫩红蛮腰 熬夜暗淡 环六肽 洁面、水、乳、面霜、面部精华抗氧抗糖
白蛮腰 美白淡斑 色斑晒斑 烟酰胺+传明酸+TriacleMix 洁面、水、乳、面霜、面部精华

蓝蛮腰 舒缓紧致
重塑屏障

敏感泛红 草本+双肽+TiraclePro 洁面、水、乳、面霜、面部精华

黑蛮腰 丰盈抚纹
紧致抗皱 抗初老 双肽+TiraclePro 洁面、水、乳、面霜、面部精华

胶囊产品线 主打功效 场景 核心技术成分 涉及品类

红胶囊 保湿弹嫩 沙漠干皮补水水光肌 玻尿酸 洁面、面膜、水、乳、面霜、面部精华、眼霜

银胶囊 美白淡斑 去黑抗光老 双美白复配+火山嗜热菌+二裂酵母 洁面、面膜、水、乳、面霜、面部精华

绿胶囊 控油细肤 油光痘痘 水杨酸+维C维E+三肽 洁面、面膜、水、乳、面部精华

紫胶囊 提拉紧致 去细纹 Tiracle双菌发酵 OFIY 洁面、面膜、水、乳、面霜、面部精华、眼霜

蓝胶囊 水氧活肤 肌肤缺氧 Oxy-force水活鲜氧 洁面、水、乳、面霜、面部精华

粉胶囊* 深层补水 保湿锁水 玻尿酸 洁面、水、乳

*：粉胶需逐渐下市；
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店播矩阵：建立单个产品线乃至单个产品店播账号，与目标群体深入沟通产品细节

韩束抖音主要店播直播间

直播间 粉丝数（万） 2023年热门商品 2023年销售额

韩束官方旗舰店 865 红蛮腰礼盒、白蛮腰礼盒

韩束护肤旗舰店 165 白蛮腰礼盒、紧致淡纹礼盒

韩束官方旗舰店控油号 35 绿胶囊礼盒

韩束官方旗舰店敏感肌号 23 蓝蛮腰套装、白蛮腰礼盒 -

韩束官方旗舰店红蛮腰 18 酵母锁水礼盒、白蛮腰礼盒

韩束官方旗舰店男士直播间 23 男士控油套装

韩束官方旗舰店红蛮腰精华 13 红蛮腰精华

韩束黑蛮腰臻选号 5 绿胶囊礼盒

韩束官方旗舰店美白单品号 3 白蛮腰水乳

韩束官方旗舰店红蛮腰面霜 12 红蛮腰面霜

韩束官方旗舰店防晒号 8

韩束官方旗舰店红蛮腰水 7

韩束美妆旗舰店
1

*：账号鲁更名
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Fiywher

热力总值：韩束全力押注抖音，Q1上线1部短剧试水，逐渐铺开，并在7-8月七夕季重点营销

韩束社媒热度趋势 社媒热度平台分布

姜十七短剧
姜十七短剧
你终将会红

心动不止一刻
抖* 94.50%

OFlywhee
OFlywhee

小*书 3.00%

韩束官方旗舰店推广
多肽胶原礼盒 OFlywhe

2.30%

七夕季
Flywhe Flywhe OFlywhee

*站 0.20%

2023-01 2023-03 2023-05 2023-07 2023-09 2023-11
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FlywheF
社媒营销策略：韩束在不同社媒平台上采取了差异化的营销策略，以提高品牌曝光度和吸引潜在客户

·针对抖音，韩束积极参与平台活动，并在定制短剧中提及对应产品和品牌，提高曝光；热门关键词多为定制短剧剧情，涵盖女性日常生活

针对其他社媒平台，韩束更注通用的功效和营销话题，利用平台推流覆盖更多潜客

社媒热门话题 抖音热门词云图

抗老韩束 七岁永远 夫
Flywhe 职场束缚

国货之光 F 红蛮腰没想到
抖音 绿茶 羊毛

感动 表演
韩束白蛮腰 彩礼韩束红蛮腰 白蛮腰想要 美白婆装

OFlywhee
白月光自作自受

大牌 浪漫韩束所有女生的offer

韩束
韩束红蛋腰面霜

中国走红 控制抗初老水乳 变美 善

美白 护肤 巴结 大型朋友家庭聚会抖音结婚

其他社媒平台 心动 抗老 上位
上司

子用的水乳 旗舰 可借欺负
韩束白蜜腰 个亿

出护肤种草选择表姐
掌姐 老太太常规营销品牌营销平台活动产品营销定制短剧 女孩子肽度
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抖音营销策略：定制短剧与种草达人双管齐下，短剧深耕女性种草，达人拓宽潜客圈层

韩束投放多位达人定制短剧，姜十七贡献的播放量占比超6成，聚焦女性成长、职场发展、情感生活等，贯穿产品使用全场景，传递品牌价值观

韩束合作多位种草达人，通过短视频种草扩大人群触达圈层，兴趣领域涵盖情感、生活、三农、摄影等

抖音定制短剧 抖音种草达人热度

上线月份 姜十七 林鸽 魔女月野 糖一 莫邪 播放量 （亿）

2月 以成长来装束 乔七月
6.1

4月 心动不止一刻 12 黄雪纯Yoga

5月 一束阳光一束爱
12.5 陈三废姐弟

6月 那束照耀你的光 十二页
3.3 石村小月

7月 全是爱与你 与光同行 后来 14.4 良田
OFY

8月 你终将会红 心跳玩家
11.6

王七叶
9月 当她闪耀时 别来无恙 乌龙罗曼史 4.2

■剧情

10月 璀璨人生 回不去的从前 这一次恋爱吧 猫先生的攻略日记 三十而悦 6.2

痞幼 ■情感
■生活

11月 爱的节拍 浩杰来了
三农

被偷走的时光 叫天天不戚 摄影
12月 无法攻略的她 心动同居 2.7 ■网红

房东的肥四
播放量 （亿） 50.8 9.3 8.6 3 1.7 3 76.4

■搞笑
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NTY

小红书和哗哩哗哩平台中较多产品使用感受类分享，真实用户占比接近行均值，好评率高于行业平均，有效传递了产品心智 OR

社媒热度流转分布

范围 热度指标 微* 抖* 小*书 *站

总热度 1718M 4469M 1704M 165M

30% 28% 26% 14%

美妆行业 UGC用户热度 520M
1242h 438

70% 54% 74% 41%

UGC用户好评 364h

总热度
%6 2% 25% 11%

韩束 真实用户热度

69% 52% 79% 53%

真实用户好评
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人群渗透：韩束对目标群体的渗透位居行业平均，需加强对目标群体的精细化运营

·2023新增的品牌用户中，占比超过10%的非美妆兴趣人群有17类，数量较少；品牌可考虑与相关领域进行联动营销，进一步拓展新用户

韩束用户美妆人群平台分布 韩束新用户热门兴趣

本地生活
小红书美妆人群 健康 次元

二级兴趣 娱乐 体育
家居

护肤保养 音乐搞笑科技数码

美食教育
Fywhe

测评种草 电影 婴
美妆达人

健 文
香氛

直播时尚生活
口腔护理 情感 摄影

■小*书■微*抖*·*站 旅游
美妆人群潜透：2023的品牌用户中，美妆人群所占比例。TA破围图力：2023新增的品牌用户中，占比超过10%的非美效人群的数量
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总结：经济平稳复苏，护肤从低谷中恢复，国货新品表现亮眼，生意增长有窍门

宏观经济环境：

宏观经济环境整体经济平稳复苏，化妆品零售创十年最高值，而进口贸易遇冷；化妆品政策趋于完善，市场走向规范发展

护肤电商表现：

面部护肤相关品类从低谷中逐渐恢复，大促提振效果明显

面部护肤整体呈现中高端化趋势，抖音头部品类均价上升，渠道潜力巨大

补水、抗衰、美白三大诉求引领护肤市场，新兴成分重组胶原蛋白表现亮眼

护肤新品回顾：
天猫仍是新品销售的主阵地；国货品牌集中发力新品；消费者对老品依赖度更高，主动换新意愿弱；化妆品新原料加速发展

护肤新品未来展望：

七大主流趋势：品牌-国货腾飞、产品-爆品为王、功效-复配出圈、成分-科技加成、人群全面适用、场景-精准满足、包装-理念多元

护肤增长力模型

国货进一步展现增长力，上榜占比更多

国货成功各有窍门，产品力、营销力、品牌力缺一不可

I @ 2024 Flywheel Digital. All rights reserved,
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FlywheelABOUTUS

关于我们 Flywheel提供精简高效的全球数字商务解决方案，赋能品牌增长，一键布局全球生意。

我们拥有领先的数字商务云平台，覆盖全球主流电商平台，并帮助客户实时了解绩效
表现，提升销售额、市场份额和利润。

凭借领先的技术和专有算法，以及丰富的专业知识，为专注于消费品领域的客户提供

卓越的服务。Flywheel为品牌提供覆盖市场策略、媒介投放、实效落地的全链路解决

方案，助力品牌打造增长飞轮

OmnicomGroup

Flywheel所属宏盟集团（Omnicom）是全球领先的营销和企业传播公司，通过其品牌

网络及下属的众多专业公司为超过70多个国家的5000余客户提供服务，业务覆盖广告、

战略媒体规划及购买、数字与互动营销、直销/促销、公关及其它专业传播服务。



Flywheel

飞跃增长数聚未来

Thank you


